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RESUMO EXECUTIVO

c D 717 persoas enquisadas en Galicia

(\U/\ Segmentos de poboacion: xénero — xeracion - provincia
¢ )

Existen poucos estudos centrados exclusivamente no contexto galego, e ningtin

que recolla de xeito exhaustivo a opinion da cidadania sobre o desemperio en
circularidade de Administracions, Empresas, e da propia cidadania.
v' Os plans de actuacién vixentes en materia de xestion circular de residuos son:
Plan de Xestion de Residuos Municipais de Galicia 2023-2030 (PXRMG) e a
k Estratexia Galega de Economia Circular 2019-2030 (EGEC). /

Cidadania

v’ As persoas enquisadas en Galicia conceden especial relevancia & economia

circular como ferramenta para abordar os problemas medioambientais.

v' O impacto dos residuos téxtiles, o maior descofiecido para a cidadania galega,
fronte aos residuos eléctricos/electronicos e os residuos quimicos, no
que afirma ter un moi alto cofiecemento do seu impacto no medio

ambiente.

v S6 un 30,7% da cidadania consultada afirma ter un nivel moi alto de

conecemento do proceso de xestion de residuos no seu concello.

v' Os conceptos de reciclaxe e reutilizacion son os mais recofiecidos, mentres

que "redeseniar” e "renovar” son os menos comprendidos pola maioria da xente.
v' A cidadania galega utiliza os medios de comunicacién coma fonte de
informacién principal sobre cuestions relacionadas coa circularidade. “
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As persoas consultadas en Galicia consideran que a stua capacidade de
potenciar a economia circular esta especialmente condicionada polo

marco normativo e polas decisions empresatriais.

A cidadania consultada destaca a reducion do impacto ambiental e o aforro

econoémico na sua motivacion para adoptar practicas de economia circular.

Tanto para Galicia como para UE-EE.UU., o factor mais importante a hora de
mercar un produto non consumible é a “durabilidade e a informacién asociada

a garantia”.

A cidadania galega esta disposta a pagar un prezo superior por produtos mais

circulares.

O perfil da persoa que esta disposta a pagar mais por produtos mais
circulares seria: muller, de entre 30 e 42 anos, que conta, a0 menos,
con educacion secundaria ou FP, cun perfil medio de ingresos familiares -

(entre 1.500 e 3.000 euros) e que vive no ambito rural.

Segundo a cidadania, empresas e AA.PP. repartense a partes iguais mais do

75% da responsabilidade sobre a xestion circular dos residuos.

As fraccions de residuos menos separadas son os “téxtiles e 0@

calzado” e os “biorresiduos”.

As mulleres galegas enquisadas afirman ser mais activas que os homes na

“compra de produtos de segunda man” e no “aluguer”.

A cidadania da UE percibe un desempefio en circularidade dos /@‘L

seus fogares superior ao que se manifesta en Galicia e en Espana.

As principais dificultades que atopa a cidadania a hora de ter un comportamento
mais circular son a decrecente vida util dos produtos e a falla de servizos e

infraestruturas por parte das Administracions.
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I l ‘ Empresas
| N

v As empresas galegas consideran que existe unha maior porcentaxe de

organizacions empresariais comprometidas coa circularidade (33,5%), do

que opina a cidadania galega enquisada (26,6%).

v' Empresas e cidadania semellan coincidir na porcentaxe de produtos
~ . . . ., 25%
que son desenados considerando a sua circularidade (ao redor élq;)
do 25%).

v En canto as acciéons que deberian emprender as empresas para
mellorar a sua circularidade, destaca por riba de todas, a de “garantir

a durabilidade do produto e o acceso a reparacion”.

v' As categorias de produto prioritarias para 0s vindeiros anos,
segundo a cidadania, son a automocion (incluidas baterias de coche), g e

0S equipos electronicos e os electrodomeésticos.
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Administraciéns

v As persoas enquisadas consideran que a Administracion rexional e o0s

Concellos/Mancomunidades comparten responsabilidade a partes iguais.

v' S6 un 39,3% das persoas que residen nas zonas interurbanas din contar con
contedores a menos de 50 metros da sua vivenda, fronte a un 55,6% que

declaran os residentes en zonas urbanas e rurais.

v 0 62,2% das persoas enquisadas residentes no rural consideran que non houbo
cambios relevantes na xestion dos residuos no seu concello nos ultimos cinco

anos, e so un 27,0% considera que mellorou.

v 0 70,3% das persoas residentes no ambito rural, afirman que non existen

espazos publicos para realizar autorreparacions no seu concello.

v A maioria da cidadania é critica co desempeno en circularidade das
Administracions, considerando o 81% das persoas que non se esta a facer o

suficiente.

v Un 62,6% da cidadania enquisada afirma non ter oido nunca falar da EGEC,
e un 50,5% afirman o mesmo do PXRMG.

v' En torno a dous terzos da cidadania (66,4%) contan con pouca ou ningunha

informacién sobre o impacto que os residuos provocan no medio o
ambiente. E@
o

v 0 72,9% da poboacién consultada afirma contar con pouca o ningunha
informacién sobre como a circularidade pode mitigar os efectos negativos

dos residuos no medio ambiente.
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1. Introducién

A problematica da xestidén de residuos e a reducién do seu impacto no medio ambiente
son cuestiéns de vital importancia que afectan a todas as rexions do mundo (Guerrero
et al., 2013). A nosa comunidade auténoma, cofiecida pola sua rica biodiversidade e
paisaxes naturais, enfrontase a desafios significativos na xestion eficiente dos residuos
xerados pola sua poboacion e sectores econdmicos que deben ser abordados
eficazmente. Entre estes retos destacan a necesidade de reducir a cantidade de
residuos xerados, mellorar as taxas de reciclaxe, minimizar o uso de vertedoiros e
promover a recuperacion de materiais e enerxia a partir dos residuos. Para lograr estes

obxectivos, & esencial a colaboracion entre as
Galicia enfréntase a
desafios significativos na
xestion eficiente dos os centros de investigacién. Neste contexto, a
residuos xerados pola sua

poboacion e sectores
econémicos que deben ser  prometedora para mitigar os impactos ambientais e

administracions publicas, as empresas, a cidadania e
economia circular preséntase como unha solucion

abordados de maneira promover un  desenvolvemento  sustentable
efectiva
(Schroeder et al., 2019)

A adopcion de practicas de economia circular pode ter un impacto significativo na
proteccion do medio ambiente e na creacién de novas oportunidades econémicas (Ellen
MacArthur Foundation, 2013). A riqueza natural da nosa rexién, que inclue bosques,
rios, zonas costeiras e espazos naturais protexidos, depende en grande medida dunha
xestion sostible dos recursos e da reducién dos residuos. Ademais, a economia circular
pode contribuir a mellorar a competitividade das empresas galegas ao fomentar a

innovacion, a eficiencia e a creacién de emprego en sectores

relacionados coa reciclaxe, a reutilizacion e a ecoinnovacion. A economia circular
pode contribuir a
Un dos principais desafios na xestién de residuos é a reducion mellorar a

competitividade das

na fonte. Isto implica diminuir a xeracion de residuos dende o
empresas galegas

momento en que se producen, a través de practicas como o

eco-desefo, a producién mais limpa e o consumo responsable. O eco-desefio refirese
a creacion de produtos que sexan mais duradeiros, reparables e reciclables, mentres
que a producion mais limpa implica a adopcién de procesos de fabricaciéon que
minimicen o uso de recursos e a xeracion de residuos. Pola sua banda, o consumo
responsable implica un cambio nos habitos dos consumidores, que deben priorizar a

compra de produtos sostibles e a reducién do consumo innecesario.
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A reutilizacion é outro piar fundamental da economia circular. Promover a reutilizacién
de produtos e materiais pode reducir significativamente a cantidade de residuos que
acaban en vertedoiros e incineradoras. Para iso, € importante fomentar a creacién de
mercados de segunda man, onde os produtos poidan ter unha segunda vida, e
establecer redes de reparacion e refabricacion que permitan alongar a vida util dos
produtos. En Galicia, xa existen iniciativas locais que promoven a reutilizacion, pero é

necesario amplialas e darlles maior visibilidade.

Adicionalmente, a reciclaxe € unha das estratexias mais cofiecidas para a xestion de
residuos, pero ainda existen moitos retos que superar. A nivel doméstico, é fundamental
mellorar os sistemas de recollida selectiva e separacién en orixe, garantindo que os
materiais reciclables sexan correctamente clasificados e enviados aos centros de
reciclaxe. Ademais, é necesario investir en tecnoloxias avanzadas de reciclaxe que
permitan tratar materiais mais complexos e obter produtos reciclados de alta calidade.
E preciso, polo tanto, o compromiso da Administracién para mellorar as infraestruturas
de reciclaxe, asi coma unha maior participacion e colaboracion de todos os actores

involucrados.

Finalmente, a recuperacion de recursos a partir dos residuos é outra estratexia clave da
economia circular. Isto inclie practicas como a compostaxe, que permite transformar os
residuos organicos en compost para mellorar a fertilidade do solo, e a recuperacion de
enerxia, que utiliza os residuos como fonte de enerxia a través de procesos como a
incineracién con recuperaciéon de enerxia e a dixestion anaerobia. Estas practicas non
s6 axudan a reducir a cantidade de residuos que acaban en vertedoiros, senén que

tamén proporcionan recursos valiosos que poden ser reutilizados.

A adopcién de todas estas practicas de economia circular require dun esforzo conxunto
e coordinado de todos os sectores da sociedade. As administracions publicas tefien un
papel fundamental na creacién de politicas e regulamentos que promovan a economia
circular, asi como na implantacion de programas e iniciativas que fomenten a reducion,
reutilizacion e reciclaxe de residuos. As empresas, pola sua banda, deben adoptar
practicas sostibles e innovadoras que lles permitan reducir a sua pegada ambiental e
A xestién de residuos  Mellorar a sta competitividade. Finalmente, a cidadania

e a economia circular tamén ten un papel crucial, a través da adopcién de habitos
son elementos clave
para garantir un

futuro mais sostible e iniciativas de reciclaxe e reutilizacion. A través da

de consumo responsables e a participacién activa nas

prospero para Galicia  cqjaboracion e o compromiso de todos os actores
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involucrados, é posible reducir o impacto ambiental dos residuos, conservar 0s recursos

naturais e crear novas oportunidades econémicas.

A pesar da sua importancia, porén, o repositorio de estudos de investigacion sobre
economia circular en Galicia é reducido. Tras unha revisidbn exhaustiva das
investigacions dispofibles, comprobouse que existen poucos estudos centrados
exclusivamente no contexto galego, e ningun que recolla de xeito exhaustivo a opinion
da cidadania sobre a tematica. Esta falla de informacion pon de manifesto a necesidade
de realizar un estudo especifico para comprender o nivel de cofiecementos, actitudes e

habitos dos cidadans en relacién as practicas circulares.

Para tratar de cubrir esa fenda, este informe analiza a percepcion da cidadania galega
sobre a economia circular e o seu papel na sustentabilidade, achegando informacion
valiosa para a planificacion e impulso de politicas publicas mais eficaces en materia de
xestion circular de residuos. A través de enquisas a cidadania, e entrevistas a actores
clave, preténdese coiecer o nivel de cofiecemento, actitudes e habitos da poboacion en
relacion as practicas circulares, asi como identificar os retos e barreiras que impiden

unha maior aceptacion e implantacion de este modelo en Galicia.

Existen poucos estudos Deste xeito, nos seguintes apartados afondarase, en
centrados exclusivamente  primeiro lugar, no marco de actuacion actual,
no contexto galego, e
ningun que recolla de
xeito exhaustivo a opinion  Circular 2019-2030 e o Plan de Xestion de Residuos
da cidadania sobre a
tematica

protagonizado pola Estratexia Galega de Economia

Municipais de Galicia 2023-2030. En segundo lugar,
tras unha analise dos datos que fornecen as fontes
oficiais sobre xestion de residuos, pulsarase a opinién dos principais axentes sociais de
Galicia. Por ultimo, tras detallar o proceso metodoléxico seguido, exporanse o0s
principais datos obtidos da consulta a cidadania (717 enquisas) sobre a sua percepcion
sobre diferentes aspectos da xestion de residuos e da circularidade en Galicia. Para
finalizar, a modo de conclusions, plantexaranse unha serie de recomendacions para
reforzar a transicion cara a unha economia circular en Galicia, promovendo a
colaboracién activa entre administracion, empresas e cidadans. Con este estudo
buscamos contribuir a unha Galicia mais sostible, resiliente e comprometida co uso

responsable dos seus recursos naturais.
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2. Marco de actuacion rexional

A aposta pola economia circular en Galicia enmarcase dentro das politicas europeas,
en sintonia co Pacto Verde Europeo e coa economia climaticamente neutra para 2050.
Do mesmo xeito, estan en lifia co Plan de Recuperacion, Transformacion e Resiliencia
de Economia Circular 2024. A continuacion, expofiemos de xeito resumido os aspectos
mais destacados das principais iniciativas vixentes sobre xestion de residuos e

economia circular.

21. Estratexia Galega de Economia Circular 2019-2030

A economia circular en Galicia debe alinarse coas politicas europeas e espafiolas, pero

require dun enfoque adaptado as caracteristicas socioeconémicas da rexion.

A elaboracion da Estratexia Galega de Economia Circular 2020-2030 enmarcase nun
contexto de transformaciéon do modelo econémico que comezou na Unién europea no
ano 2010 e que motivou a aprobacién do Plan de accién para a Economia Circular

desefiado pola comision europea a finais de 2015.

As politicas europeas no ambito da economia circular comezaron vinculadas a enerxia
e ao cambio climatico. Actualmente as medidas de economia circular non se restrinxen
s6 ao ambito ambiental, xa que se considera o0 modelo circular como unha fonte de

. , crecemento econdmico e xeracion de emprego. A
A Economia Circular é unha preg

das tres medidas incluidas Economia Circular € unha das tres medidas
na iniciativa “Un novo

; incluidas na iniciativa “Un novo impulso para o
impulso para o emprego, o

crecemento e o emprego, o crecemento e o investimento” que
investimento” que forma forma parte das 10 prioridades para a Europa de
parte das 10 prioridades para 2025
a Europa de 2025 '

En 2015, a Comision Europea lanzou un Plan de
Accién para facilitar a transiciéon a Economia Circular, contribuir a acadar os ODS e loitar
contra o cambio climatico. Este Plan inclie 54 medidas en areas como producion,
consumo ou xestion de residuos, enfocandose en sectores criticos como plasticos e
construcion. Este plan pretende aumentar a reutilizacion e a reciclaxe, e fomentar a

investigacion e a innovacion.

O propésito do Pacto Verde Europeo de converter a Europa no primeiro continente
climaticamente neutro no ano 2050, impulsa a Comisidn a propor en marzo de 2020 un

novo Plan de Accion de Economia Circular que promove a durabilidade, reutilizacion e
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remanufactura de produtos, e pon o foco de atencién naqueles sectores cunha maior
repercusion ambiental, como son o téxtil, a construcion, a electronica, vehiculos e

alimentacion, xunto coa atenciobn tamén sobre os
A transicién de Europa

, materiais de alto impacto como o aceiro, cemento ou
cara unha economia

circular require dun produtos quimicos.

cambio sistémico onde

a investigacién e a A transiciéon de Europa cara unha economia circular
Inhovacion son require dun cambio sistémico onde a investigacion e a
fundamentais

innovacién son fundamentais. Programas como
Horizonte 2020 financiaron proxectos de economia circular, € o novo ciclo orzamentario
2021-2027 (Horizon Europe) prioriza o financiamento de proxectos de prevencién e

reciclaxe en detrimento das instalaciéon de tratamento finalistas.

A nivel estatal, a Estratexia de Economia Circular abdérdase nun contexto no que xa
existen iniciativas, tanto estatais como autondémicas e locais, nas que basear a
construcién dun modelo de economia circular. Neste marco nace a estratexia “Espafia
Circular 2030”, que pretende centrar os esforzos na fase do inicio da cadea produtiva,
na fase de desefio, para acadar unha maior durabilidade do produto, impulsar a
servitizacion, a reutilizacion, reciclado..., de xeito que a medida que a economia sexa

mais circular, a fase final do ciclo requirira cada vez un menor esforzo de xestion.

Un reto engadido da economia espafiola, en relacién a outras economias europeas, é
0 pequeno tamafo das empresas e a carga excesiva que a transicién a unha economia
circular pode supofier para estas microempresas. Tendo este reto en conta, a estratexia
estatal ten un caracter transversal a toda a industria, pero incide de xeito especial en
determinados sectores econdmicos: construcion,

agroalimentario, pesca e forestal, bens de consumo, Un reto engadido da
economia espanola é o

pequeno tamano das
empresas e a carga

excesiva que a transicion
politicas e instrumentos da Estratexia de economia a unha economia circular

circular estatal son: pode suporlles

turismo e téxtil.

Os eixos de actuacién sobre os que se focalizan as

- Producion: facilitar a circularidade do produto dende o seu desefio ata a sua
fabricacion.
- Consumo: Fomentar un modelo de consumo mais responsable.

- Xestidon de residuos: Avanzar en materia de recuperacion e reciclado
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- Materias primas secundarias: Fomentar o uso de materias primas secundarias
que permita unha maior sustentabilidade no uso dos recursos naturais
existentes.

- Reutilizacion e depuracion de auga: A reutilizacion da auga € un eixe clave para
acadar unha economia circular fundamentalmente en paises como Espafa con

necesidades especificas neste ambito.

Dado o caracter transversal da estratexia tamén se incorporan os seguintes eixos de

actuacion:

- Sensibilizacion e participacion: A implicacion da cidadania e de especial
importancia no avance cara unha economia circular, tanto polas decisiéns de
consumo que se adoptan, como pola oportunidade de separar en orixe 0s
residuos.

- As politicas de Investigacién, innovacién e competitividade tefien especial
importancia dentro da Estratexia.

- Emprego e formacion: O avance cara unha economia circular abre
oportunidades de emprego que necesitan politicas de formacién especificas

para poder ser aproveitadas.

De acordo cos citados eixos de actuacion a estratexia estatal de economia circular
presenta obxectivos estratéxicos, asi como unha serie de metas cuantificables que

deberian acadarse a finais da década.

Entre os obxectivos estratéxicos salientan a proteccion do medio ambiente, a
incorporacion de criterios de ecodeseno no ciclo de vida dos produtos, a aplicacion
efectiva do principio de xerarquia dos residuos ou a difusién da importancia da economia

circular e a sensibilizacion dos axentes econdmicos e sociais.

No que respecta aos obxectivos cuantificables, ainda que non son vinculantes, estaria
a reducion dun 30% do consumo estatal de materiais, a reducion dun 15% da xeracién
de residuos en relacién ao ano 2010, a reducion da xeracion de residuos alimentarios,
o incremento na reutilizacion de residuos municipais xerados ata un 10%, a reducion
das emision de gases de efecto invernadoiro por debaixo dos 10 milléns de toneladas

de CO2 eq., e a mellora nun 10% da eficiencia no uso da auga.

Tendo en conta a folla de ruta imposta a nivel europeo e estatal, xunto a diagnose das
condicions socioecondmicas especificas de Galicia, desefiase a Estratexia Galega de
Economia Circular 2019-2030.
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En lifia coas prioridades En lifa coas prioridades identificadas nas diferentes

identificadas nas diferentes estratexias europea e estatais, e tendo en conta as
estratexias europea e

estatais, a Estratexia Galega necesidades especificas do territorio galego, a

de Economia Circular estratexia galega de economia circular identifica os
identifica 8 eixos seguintes 8 eixos prioritarios: ecodesefio,
prioritarios

actividades e modelo de servizo, accidons no ambito
da educacion e sensibilizacion, sector industrial, producion de alimentos, urbanismo,

xestion do ciclo da auga, e xestidén de residuos.

- Ecodeseno: Tal como se sinala na estratexia galega de economia circular,
estimase que en torno ao 80% de todos os impactos medioambientais dun
produto vefien determinados polo seu desefo; polo tanto, este aspecto é
fundamental para favorecer a reciclaxe, reutilizacion e reducion de residuos. A
utilizaciéon eficiente dos recursos non sé reduce os impactos ambientais
negativos, sendn que mellora a competitividade das empresas. Neste senso,
practicas como a simbiose industrial ou a remanufactura, xeran oportunidades

de negocio, impulsan a innovacién e xeran emprego.

Sen dubida, para avanzar cara un deseiio de produto que favoreza a
circularidade, € necesario crear incentivos tanto para que a industria galega
adopte as mellores técnicas dispofibles, como para propiciar un cambio de
consumo cara estes produtos. Para isto, é imprescindible que os consumidores

reciban informacion precisa sobre os produtos que adquiren.

- Actividades e modelos de servizo: A economia circular supon a incorporacion de
novos modelos de negocio, que poden ser agrupados en cinco tipoloxias:

=  Subministros circulares.- substitucidon de recurso lineais non renovables,
cara a enfoques de producién de ciclo pechado.

= Recuperacion dos recursos.- Obtencidén de enerxia e recursos a partires
de residuos.

= Prolongacion da vida util do produto.- Modelos de negocio baseados na
reparacion, actualizacién e revenda.

= Uso compartido de plataformas. - Colaboracion entre usuarios de
produtos

=  Produto como servizo.- Modelo alternativo ao tradicional de mercar e ter,
con fortes incentivos a elaboracién de produtos mais duradeiros e faciles

de actualizar.
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- Educacion e sensibilizacion: A economia circular, para avanzar, precisa tanto de
coflecemento técnico e de educacion, como da existencia dunha sociedade
sensibilizada coa necesidade de acadar os obxectivos e metas da estratexia de
economia circular. Neste senso, o Observatorio galego de educacion ambiental
ten entre as suas funcions a de analizar as necesidades educativas e formativas
en materia ambiental tanto da poboacién galega como dos sectores especificos.

- Industria: No sector industrial galego existen oportunidades de valorizacién de
residuos, fundamentalmente localizadas na industria do automodbil, no sector
forestal ou no ambito do aproveitamento enerxético na industria do papel. O
aproveitamento destas oportunidades depende de factores como (i) a contorna
reguladora e as politicas industriais, (ii) de factores de competitividade como o
tamafo empresarial ou a planificacion industrial (iii) das persoas, o cofiecemento
e a innovacion.

o No que respecta a regulacion, deberia crearse unha contorna reguladora
que favoreza a circularidade na industria a través da reducion da carga
administrativa ou da adopcidon dunha lexislacion facilitadora da
incorporacion de residuos ao proceso produtivo.

o En relacion ao tamano empresarial, deben establecerse mecanismos de
colaboracién para as empresas que non xeran un volume minimo de
residuos que incentive a sua reutilizacion. Ademais, debe apoiarse as
pequenas empresas para superar as limitacidons persoais, técnicas ou
financeiras que lle impiden dirixirse cara un modelo circular.

o As persoas, o cofiecemento e a innovacién son esencias para avanzar
cara unha economia circular. A gran esixencia técnica dos procesos de
valorizacion de residuos require dun gran cofiecemento para detectar

sinerxias entre distintas empresas.

- Producién de Alimentos. As materias primas utilizadas e os residuos xerados,
determinan que o sector alimentario sexa fundamental para avanzar na
economia circular.

- Urbanismo, edificacién e obra publica. O sector da construcién xera en Galicia
en torno a un terzo dos residuos totais producidos na comunidade, co que parece
innegable a sua importancia no avance cara unha economia circular. O avance
neste ambito precisa tanto da utilizacién sustentable de recursos naturais e

materias primas, como da integracién entre desefio e uso dos edificios.
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- Xestidon do ciclo da auga. Os avances cara unha maior circularidade neste
ambito pasan, por unha banda, por una planificacién urbana na que se prioricen
os sistemas de tratamento de augas descentralizados, entendidos como aqueles
que se dirixen a reincorporar a auga ao medio natural e o aproveitamento dos
nutrientes, preto do punto de orixe. Asi mesmo, por outra banda, tamén se debe
avanzar cara redes de distribucion de auga mais eficientes e cun menor impacto
ambiental.

- Xestiéon de residuos. Tal como se sinalou ao comezo do estudo da estratexia de
circularidade, a xestién de residuos ten un gran potencial para xerar actividade
econdémica e emprego, e acadar unha reduciéon de residuos e unha xestién
eficiente dos que inevitablemente se producen, son as lifias prioritarias da
economia circular. Este punto sera tratado mas polo miudo na analise que se

realiza a continuacién do Plan Galego de Xestién de Residuos Municipais.

2.2, Plan de Xestion de Residuos Municipais de Galicia
2023-2030

O 18 de agosto do 2023 publicouse o Plan de Xestion de Residuos Municipais de Galicia
2023-2030 (PXRMG). Este plan presenta as lifias estratéxicas a implantar na xestién de
residuos municipais, incorporando os preceptos derivados da Estratexia Galega de
Economia Circular e baseandose nas politicas comunitarias de economia circular e de
En Galicia conviven desenvolvemento da Axenda 2030. Asi, o PXRMG

actualmente dous establece obxectivos e medidas encamifadas a
modelos de xestion de
residuos municipais, que
se diferencian na distinta
separacion en orixe dos
residuos

prevenciéon, a recollida selectiva e a valorizacion dos

diferentes residuos.

En Galicia conviven actualmente dous modelos de
xestion de residuos municipais, que se diferencian na
distinta separacion en orixe dos residuos. Isto determina o tratamento que se realiza nas

plantas posteriormente.

O modelo multimaterial (Concellos adheridos a SOGAMA), que actualmente esta
integrado por 295 concellos € un modelo de xestion baseado na recollida separada de
4 fraccions (vidro, plastico, papel e fraccion resto), sendo de 5 fraccidons nalguns

concellos con xestion da recollida organica.
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O modelo Himido-Seco (Concello da Coruna e Consorcio das Marifias corufiesas, e
a mancomunidade de concellos da serra do Barbanza) esta integrado actualmente por

9 concellos. Neste modelo recéllese separadamente catro fracciéns:

e Fraccions humida (3):
o Fraccion envases de vidro
o Fraccion papel-carton
o Fraccion organica (biorresiduos)
e Fraccion seca (1): envases lixeiros (envases de plastico e de metal e bricks) e

outros (cueiros, téxtil, plasticos e metais non envases, etc.)

A avaliacion dos modelos existentes en Galicia, a avaliacion do anterior Plan, asi como
de experiencias doutras comunidades auténomas, son a base na que se fundamenta o
Plan.

No que respecta ao cumprimento dos obxectivos do anterior Plan de Xestién de
Residuos Urbanos de Galicia (PXRUG) 2010-2022:

Obxectivos cualitativos:

1. Reducion de residuos: Buscaba estabilizar e reducir a producion de residuos en
Galicia, logrando unha diminucién do 10% na xeracién per capita para 2021. Ainda que
non se alcanzou o obxectivo total, logrouse unha reducion do 5,4%.

2. Recollida selectiva: Fomentouse a recollida selectiva en orixe para mellorar a
calidade dos materiais reciclables.

3. Xestion de residuos organicos: Promoveuse a recollida de residuos organicos,
aumentando a producién de compost do 3,6% en 2010 ao 5% en 2021.

4, Recollidas comerciais: Incentivouse a recollida selectiva de residuos comerciais,
cun notable aumento na participacion de establecementos.

5. Mercado da reciclaxe: Implantaronse accidns para eliminar obstaculos a reciclaxe
e aumentar a demanda de produtos reciclados.

6. Complementariedade de modelos: Exploraronse solucidons conxuntas para
optimizar a xestion de residuos.

7. Infraestruturas: Desenvolvéronse infraestruturas para o tratamento de residuos,
promovendo a autosuficiencia e a proximidade.

8. Minimizacion de verteduras: Buscouse reducir a vertedura de residuos en
vertedoiros, logrando unha diminucién significativa.

9. Implicacion cidada: Promoveuse a educacion e sensibilizacion da poboacién
sobre a xestion de residuos.
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10. Calidade da informacion: Estableceron sistemas para o seguimento e a
transparencia da informacion sobre residuos.

1. Interrelacion con xestién urbana: Adaptouse o sistema de xestidon de residuos
as caracteristicas urbanas e territoriais.

12. Prevenciéon de contaminaciéon do solo: Eliminaronse vertedoiros activos e
promoveuse a compostaxe.

En canto aos obxectivos cuantitativos, buscabase estabilizar e reducir a xeracion de
residuos per capita nun 10% respecto a 2009 para 2020, logrando un cumprimento do
54%. Na valorizacién de materiais, estableceron metas especificas para diferentes
fraccidons, como a organica (50% de valorizacién, acadando s6 o 24%), vidro (60%
acadando 0 50%), e papel e carton (70% alcanzando o 30%). A valorizacién de envases
lixeiros foi do 62%, superando o obxectivo do 55%.

A valorizacion enerxética considérase un tratamento complementario que axuda a
minimizar a vertedura de residuos non reciclables. Neste senso, a valorizacion

i enerxética tamén mostrou un incremento, pasando do
Ainda que non se 38,9% en 2009 ao 47,8% en 2021. En canto &
acadaron todos os eliminacion de residuos en vertedoiros, logrouse unha
obxectivos, rexistraronse  yeqycion significativa, con s6 o 0,83% dos residuos
avances significativos na xerados en 2021 enviados a vertedura sen tratamento

reducion de residuos ena  previo, o que representa unha diminucion notable
valorizacion dos mesmos dende o ano 2017.

En resumo, ainda que non se acadaron todos os obxectivos, rexistraronse avances
significativos na reducion de residuos e na valorizacién dos mesmos.

Tendo en conta o marco normativo nacional e internacional, as directrices de politica
econdmica nas que se asentan, as estratexias de actuacion en ambitos semellantes, asi
como os resultados obtidos de plans anteriores, as directrices estratéxicas do PXRUG
2023-2030 establecen un marco fundamental para a planificacién e xestion de residuos,
enfocandose na saude e o benestar das persoas, asi como na sustentabilidade
ambiental.

As principais directrices son:

1. Saude e benestar: Asegurar o benestar da poboacién mediante un uso eficiente dos
recursos.

2. Cambio Climatico: Contribuir a reducion de emisions de gases de efecto
invernadoiro, buscando a neutralidade climatica antes de 2050.

3. Prevencion de Riscos: Evitar riscos ambientais e para a saude derivados da xestion
de residuos.

4. Producion e consumo sostible: Fomentar modelos responsables de producion e
consumo que minimicen a xeracion de residuos.
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5. Sensibilizacion e Comunicacion: Utilizar a educacion e a comunicacién para
promover a responsabilidade na xestion de residuos.

6. Adaptacion territorial: Considerar as caracteristicas sociodemograficas para
implantar soluciéns sustentables.

7. Investigacion e innovacioén: Impulsar a dixitalizacion e o uso de novas tecnoloxias
na xestion de residuos.

Os obxectivos cualitativos derivanse das directrices e buscan asegurar unha xestion
eficiente e responsable dos residuos:

- Apoio a administraciéns locais: Facilitar o desenvolvemento de servizos basicos.
- Eficiencia na Xestion: Aplicar criterios que optimicen custos e resultados.
- Economia Circular: Promover un modelo de consumo que reduza residuos

- Xerarquia de Residuos: Priorizar a prevencién e minimizar a xeracion de residuos, con
énfase no desperdicio alimentario.

- Reutilizacién e Reparacion: Establecer centros para fomentar a reutilizacion de
produtos.

-Reducién de Impactos Negativos: Minimizar efectos adversos da xestion de residuos.
- Prevencion de Abandono de Residuos: Evitar a eliminacion incontrolada.

-Recollida Selectiva: Implantar novos modelos de recollida para mellorar a reutilizacion
e reciclaxe.

- Valorizacién de residuos: Fomentar a valorizacidon material e enerxética.

Os obxectivos cuantitativos establecidos neste plan buscan reducir a producion e
xestion de residuos de maneira efectiva:

1. Reducion de residuos municipais: Diminuir a producién de residuos municipais
nun 15% para 2025, en comparacién cos niveis de 2010 (Lei 6/2021).

2. Reducioén de residuos alimentarios: Lograr unha reducion do 50% na xeracion de
residuos alimentarios per capita no sector retallista e entre consumidores, e un 20% nas
perdas de alimentos ao longo das cadeas de producion e subministracién para 2030,
respecto a 2020 (Lei 7/2022).

3. Preparacion para Reutilizacion: Alcanzar un 5% de preparacion para a reutilizacion
de residuos domésticos xestionados antes de 2025, e un 10% para 2030 (Lei 7/2022).

4. Reciclaxe de materiais: Aumentar a preparacion para a reutilizacion e a reciclaxe,
acadando un 55% en 2025 e un 60% en 2030 (Lei 6/2021). As metas especificas por
fraccion son:

- Papel e cartén: 75% (2025) e 85% (2030)
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- Envases de vidro: 70% (2025) e 75% (2030)
- Envases lixeiros: 55% (2025) e 60% (2030)

- Téxtiles: 50% (2025) e 55% (2030)

- Fraccion organica: 50% (2025) e 55% (2030)
- Outros: 65% (2025) e 70% (2030)

5. Recollida Especifica: Mellorar a recollida e recuperaciéon de fluxos menores de
residuos, como téxtiles e aceites vexetais, facilitando a sua captura a través de puntos
limpos (Lei 7/2022).

6. Reducion de verteduras: Diminuir as taxas de vertedura ata un maximo do 20%
para 2030, asegurando que todos os residuos destinados a vertedoiro sexan tratados
previamente e que non estara permitido que ingresen residuos de natureza organica.
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3. A Sociedade galega ante o reto da circularidade

3.1. Que din os datos

Galicia conta cunha extension de 29.574,4 km2, constituida por catro provincias, 53
comarcas e un total de 313 concellos. A poboacion total é de 2.695.645 habitantes
(Xunta de Galicia, 2023), o que supon unha diminucién do 3,65% respecto a 2010. Este

decrecemento tivo especial intensidade no entorno rural (PXRMG, 2023).

Segundo a clasificacion do grao de urbanizaciéon empregada por Eurostat (IGE, 2024),
0 36,63% da poboacion de Galicia reside en concellos densamente poboados (ZDP), un
37.07% en concellos de densidade intermedia, e un 26,3% reside en concellos con baixa

densidade de poboacion, tal e como se pode ver na Taboa 1.

Téboa 1. Distribucion de poboacién segundo o grao de urbanizacion dos concellos

Clasificacion [N° concellos| Poboacion |% poboacion
ZDP 7 987.271 36,6%
ZIP alta 40 770.008 28,6%
ZIP baixa 26 229317 8,5%
ZPP alta 29 202.577 7.5%
r'm‘erm‘:;z 31 123.064 4.6%
ZPP baixa 180 383.408 14.2%
Total 313 2.695.645 100,0%

Fonte: IGE (2024)

Establecer este contexto sociodemografico é Establecer un contexto

clave para comprender mellor os retos e sociodemogréfico é clave
para comprender mellor os

_ _ ) retos e oportunidades que
xestionar mellor os residuos xerados, asi como para debe afrontar Galicia & hora

oportunidades que debe afrontar Galicia a hora de

potenciar unha economia mais circular. Asi, por de xestionar mellor os
residuos xerados e potenciar

exemplo, tal e como indican os datos do PXRMG, ., L. .
unha economia mais circular

podese establecer unha certa asociaciéon entre unha

menor densidade de poboacién e unha maior xeracion de residuos per capita. A isto
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podese engadir un maior custo de xestion de tonelada de residuo en zonas de baixa

densidade de poboacion.

De xeito medio, podemos establecer xeracion de residuos per capita para o ultimo ano
disponiible en 418 kg. por habitante e ano. Na Taboa 2 podemos ver, ademais, que mais
da metade deses residuos corresponden a fraccion resto, en torno a un 11,7% a fraccion
inorganica e un 4,3% a envases de vidro, sendo os tres tipos de residuo que mais se

xeran pola poboacion.

Taboa 2. Residuos urbanos recollidos (selectivamente e mesturados ) por clase de residuos

Saraciin Xeracion per

Fraccion Descripcion () capita )
(Kglhabl/dia)
Fraccion resto | 1000 Mestura de residuos 794.473,07 0.81
Envases lixeiros [150106: Envases mesturados 32.78062 0,03
Fraccion |200301: Mestura de residuos 132.085.28 0.13

inorgénica |municipais

200108: Residuos biodegradables
o de cocifias e restaurantes 46.434,23 0,05
organica |200p201: Residuos biodegradables

Fraccién

Envases de vidro |150107: Envases de vidro 48.154.08 0,05
150101: Envases de papei e cartdn
Fapel e cartén 200101: Pagel e cartén 40.022.24 0,04
Voluminosos |200307: Residuos voluminosos 14,657 26 0,01
200133: Baterias e acumuladores
especificados nos codigos 16 06 01,
16 06 02 6 16 06 03 e baterias e
Pilas o balarias acumuladores sen clasificar que 270.24 0.00

contefien esas baterias
200134: Baterias e acumuladores
distintos dos especificados no cadigo
200133
200135": Equipos eléctricos e
electronicos desbotados, distintos
dos especificados nos cadigos 21 01
Residuos de |21e 200123, que contefien
compofientes perngosos
aparellos |, 6. Equipos eléctricos e 16.621,27 0.02

electri C‘?S € |electronicos desbotados distintos dos
electronicos |especificades nos codigos 2101 21,
2001232001 35
200123: Equipos desbotados que
contenien clorofluorocarbonatos

Fonte: Xunta de Galicia (2023)
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Sen dubida, as infraestruturas e instalacions dispoiiibles supofien un factor esencial
a hora de facer unha axeitada separacion de residuos, o cal é imprescindible para
contribuir a potenciar a circularidade. En canto a infraestruturas para recoller residuos

na via publica, tal e como amosa a Taboa 3, e

As infraestruturas e como era de agardar, o numero de habitantes por
instalacions disponibles

suponen un factor esencial a
hora de facer unha axeitada as areas urbanas. A maior diferencia atopamola
separacion de residuos, o

cal é imprescindible para
contribuir a potenciar a 44,5 habitantes/contedor en zoas rurais, ata os

circularidade 150,4 habitantes/contedor nas contornas urbanas.

contedor varia notablemente dende as zoas rurais,

nos contedores para envases lixeiros, dende os

Taboa 3. Media de dotacion actual de envases lixeiros, papel-carton e vidro (hab./cont.) por tipoloxia de area

Tipoloxia/Fraccién Envases lixeiros Papel-carton Vidro
Urbana 1504 263.3 2775
Semiurbana 71,5 181,86 159,65

Rural 445 168,0 102,5

Fonte: Xunta de Galicia (2023)

En canto aos centros de recollida ou puntos limpos, segundo o PXMRG, a cobertura total
pola rede de puntos limpos, tanto fixos coma mobiles, abarca ao 90,4% da poboacién

galega, estando o servizo presente en 257 municipios.

En canto a espazos publicos para a reparacién, intercambio e reutilizacidon de obxectos, o
PXMRG indica que son menos de 20 os concellos que contan con este tipo de instalaciéns.
Isto indica que apenas un 6% dos concellos galegos contan con ao menos cunha
instalacion deste tipo, as cales tefen un relevante impacto na prolongacion davida util dos

bens adquiridos.

O PXMRG indica que s6 Deste xeito, tal € como amosa a Figura 1, o PXMRG indica

un 16,8% dos residuos

municipais se recicla, e
s6 un 5% se destina a 5% se destina a compostaxe. A inmensa maioria dos

que sé un 16,8% dos residuos municipais se recicla, e sé un

compostaxe residuos, ou ben rematan en vertedoiros (30,5%) ou se

incineran para obter enerxia (47,8%).
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Figura 1. Reparto dos residuos municipais segundo o tipo de tratamento que reciben (2021)
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Fonte: Xunta de Galicia (2023)
3.2. Que din actores clave

Atendendo ao espirito do CES de facilitar a participacion dos axentes socioeconémicos
e dos representantes da sociedade civil de Galicia, faise imprescindible neste estudo
contar coa opinidon das principais organizacions con representacion no Pleno. A
diversidade das organizaciéns representadas permitira obter unha imaxe mais integral

da realidade da economia circular en Galicia.

Asi, foron trasladadas as seguintes cuestions aos diferentes axentes para cofiecer a sua
perspectiva. Estas aportacions figuran nos seguintes apartados por estrita orde

alfabética.

3.2.1. Cal considera a sua organizacion que € na

actualidade o grao de implantacion da Economia

Circular en Galicia?

galicia

Xesus Castro Baamonde. Secretaria de Institucional e Cultura do Sindicato Nacional de CC.OO. de Galicia

“O propio informe ARDAN 2024 recofiece, cando fala da implantacion da circularidade

economica, que case tres de cada catro empresas tefien por diante un amplo percorrido
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de mellora no ambito da economia circular e que entre as empresas que realizan un

esforzo cara 8§ circularidade, o 20 % se atopan nunha fase tempers.

S- algo m8is do 2% das empresas en Galicia son identificadas como lkderes na
transiciéon a unha economia circular; estes datos indican que ainda queda un longo

camifio por percorrer.”

ﬁr-

- s —

Juan Manuel Vieites Baptista de Sousa. Presidente da Confederacién de Empresarios de Galicia

“A economia circular nas organizacions galegas ainda ten moito por avanzar. Ainda que
algunhas grandes companias xa lideran iniciativas circulares, para a maioria do noso
tecido produtivo, principalmente pemes e micropemes, o cambio dunha economia lineal

a circular supén un desafio importante.”

([

“Moi baixo, na medida que ¢é algo, relativamente novo e, que non hai unha conciencia

social ampla sobre a mesma.”

:i ."-= UNIVERSIDADE DA CORUNA

“En xeral, Galicia avanzou na adopcion de practicas relacionadas coa economia circular,
especialmente en sectores como a xestidbn de residuos, a enerxia e a industria
agroalimentaria. Un exemplo destacado € a Universidade da Corufia (UDC), que se

implicou na xestibn de residuos organicos mediante o uso de composteiros,
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transformando estes residuos en compost que logo ¢é utilizado nas hortas da propia
UDC, pechando asi o ciclo de aproveitamento e contribuindo a sustentabilidade

mediante a fertilizacion natural.”

UniversidagaVigo

“A implementacion da Economia Circular en Galicia esta en proceso e ainda presenta
desafios significativos. Ainda que existen politicas como a Estratexia Galega de
Economia Circular 2019-2030 e o Plan de Xestion de Residuos Municipais 2023-2030
que procuran alifiar a rexion coas metas do Pacto Verde Europeo, o cofiecemento e a
participacién da poboacion enquisada sobre estas iniciativas son notablemente baixos.
Isto sinala unha fase inicial onde a implementacion real ainda require unha expansién

considerable tanto en alcance como en profundidade.”

“UGT esta a favor das politicas de Economia Circular e hipocarbdnica e, ainda que
considera que ata o de agora se foron dando avances, tamén é consciente de que existe
un alto grao de incumprimento nos compromisos internacionais, europeos e estatais
adquiridos, e que moitos dos obxectivos marcados pola estratexia europea de Economia
Circular estan ainda en serio risco de non chegar a cumprirse. Por iso, desde o sindicato
demandase unha estratexia integrada entre os obxectivos ambientais de Economia
Circular, os de cambio climatico, os industriais, os obxectivos de emprego e os de
formacion e capacitacion do traballador a longo prazo e cunha vision estratéxica de
conxunto (UGT, 2019)".
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“Baixo, a pesar da oportunidade de encaixe na cultura galega (cultura de aproveitamento
e vinculo co territorio) e da receptividade do tecido e a existencia de sectores

economicos moi ligados a transicion circular (agroalimentacion, téxtil, turismo).”

3.2.2. Cal considera a sua organizacién que é o reparto
de responsabilidades entre Administracion, Empresas

e Cidadania para acadar esta implantacion?

galicia

Xesus Castro Baamonde. Secretaria de Institucional e Cultura do Sindicato Nacional de CC.OO. de Galicia

“A colaboracion estreita entre os diferentes axentes e grupos de interese que intervefnen
na cadea de valor da economia circular € esencial para o progreso do sistema. Este
enfoque aberto permite, entre outras cousas, intercambiar boas practicas, acelerar os
procesos de innovacion, encontrar novas oportunidades de negocio ou articular cambios

normativos cun enfoque multisectorial.”
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Juan Manuel Vieites Baptista de Sousa. Presidente da Confederacién de Empresarios de Galicia

“Debe involucrar a tédolos axentes. As Administracions deben definir o marco de
traballo: estratexias, regulacion clara e mecanismos de apoio son aspectos clave na

folla de ruta.

As empresas tefien a responsabilidade de aplicar os principios da economia circular,
incorporado modelos de negocio sostibles que favorezan a reducion, reutilizacion e
reciclaxe de materiais (innovacion, ecodesefio, valorizacion, etc.), integrando boas

practicas en toda a cadea de valor.

A cidadania, a través dos seus habitos de consumo e o uso eficiente dos recursos
disponiibles, xoga un papel fundamental na adopcion de practicas mais sostibles por

parte de empresas e administracions.”

([

“A responsabilidade é compartida.

A administracion corresponderialle un papel moito mais activo na medida de axente
regulador; con campafias de concienciacion para un consumo responsable, emitir

medidas contra obsolescencia programadas dos produtos..

No que atinxe s empresas, como produtoras, utilizar materias reciclables na tua
producién, evitar envases innecesarios, eliminar a obsolescencia programada dos seus

produtos...en resumo, facer produtos mais sostibles.

A cidadania, correspondelle un consumo mais responsable. Comprar produtos de

proximidade e tempada, reutilizar e reciclar na medida que sexa posible...”
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O éxito da economia circular depende dunha colaboracion efectiva entre a
administracion, as empresas e a cidadania. A UDC actia como un catalizador entre a
investigacion, a educacién e a accion directa, conectando a Administracion, &s

empresas e a cidadania para facilitar a adopcién da economia circular na sociedade.

UniversidageVigo

“O reparto de responsabilidades debe ser equitativo e colaborativo. A Administracion
debe proporcionar un marco lexislativo claro e incentivos para facilitar a transicion,
mentres que as empresas tefien que incorporar principios de sustentabilidade nos seus
procesos de producidn e cadeas de subministracién. Por outra parte, a cidadania debe
estar informada e comprometida, adoptando practicas de consumo responsable e

participando activamente en iniciativas de reciclaxe e reutilizacion.”

“Por iso, desde UGT temos claro que os sindicatos non podemos quedar atras e
debemos ser lideres e motor de cambio nas novas necesidades sociais. Por este motivo,
debemos avanzar no papel que a accién sindical debe exercer na empresa para o
desenvolvemento e implantacion de plans de Economia Circular. Non podemos, nin
debemos desvincularnos da integracion das politicas ambientais na nosa accion

sindical. Debido a isto, é esencial que a accion sindical sexa unha parte proactiva neste

proceso de implantacion de estratexias empresariais de Economia Circular (UGT,
2019)".
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‘- Administracion: crear incentivos e marco regulamentario (desenvolvemento e
asegurar cumprimento), favorecer colaboracién (cambio sistémico), compra verde,
impulsar formacién e sensibilizacién, facilitar vias de financiamento. - Empresas:
impulsoras da transicién, desde as suas operacions, o ecodisefio de produtos/servizos,
ata o seu papel como “bisagra” en proxectos de colaboracion. Xogan un papel
protagonista: son responsables de impactos ambientais negativos pero tamén o motor

da transicidn circular, que pode ademais beneficiar a sua competitividade.

- Cidadania: sensibilizacion e formacion para ter unha opinion critica en canto a
esixencia de rendicion de contas, comportamento civico, participacion, decisiéns de
compra etc. Cofiecer tamén como tefien que facer a sua contribucion , por exemplo
como participar en iniciativas de compostaxe locais, correcta disposicion de residuos na

recollida separada, consumo responsable de recursos etc.”

3.2.3. Cal considera a sua organizacién que é o

desempeno actual de cada ambito?

galicia

Xesus Castro Baamonde. Secretaria de Institucional e Cultura do Sindicato Nacional de CC.OO. de Galicia

“A integracion das cuestions ambientais na xestion empresarial da pequena empresa
responde adoito a adopcidén dunha actitude reactiva para cumprir coa normativa
ambiental, sen percibir, como si o fai parte da grande empresa, que os consumidores
premian coa sua fidelidade aquelas empresas cuxos comportamentos perciben como
respectuosos co ambiente, como socialmente responsables ou como mais éticos desde

un punto de vista do goberno corporativo.”
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Juan Manuel Vieites Baptista de Sousa. Presidente da Confederacién de Empresarios de Galicia

“Ainda é necesario un maior esforzo conxunto: as administracions desenvolven
politicas, pero deben mellorar a sua axilidade, coordinacién e establecer incentivos para
facilitar a integracion das pemes no modelo circular. A cidadania &€ mais consciente e
participativa, pero o prezo segue condicionando as decisiéns. E preciso implantar

mecanismos (informacion, servizos, incentivos) que revertan esta tendencia.”

([

“Creemos que a aposta pola economia circular € moi escasa; si ben, parece que cada

vez hai unha maior concienciacion sobre a necesidade de coidar o medio ambiente; na

practica, os cambios, si se estan producindo, son moi lentos.

Nin os consumidores facemos un consumo responsable; nin as empresas, en xeral,
mellora a calidade dos produtos, nin a presentacién dos mesmos — cada vez mais
produtos con envases innecesarios- ; nin as administracions apostan por unha

regulacién transversal que aposte claramente pola economia circular.”

:i .’4: UNIVERSIDADE DA CORUNA

“O desempefio actual da Administracién, das empresas e da cidadania na implantacion
da economia circular presenta diferenzas notables. A Administracién estableceu
politicas ben orientadas, pero a sua implantacion foi lenta e con pouca coordinacion
entre as distintas instituciéns. No ambito empresarial, algunhas grandes companias

acadaron avances significativos, mentres que as pemes tefien mais dificultades debido
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a limitaciéns econodmicas e a falta de cofiecemento. Pola sua parte, a cidadania amosa
unha sensibilizacién crecente, pero ainda existe unha fenda considerable entre a

conciencia ambiental e a accion efectiva.”

UniversidagaVigo

“O desempefio actual mostra unha variacién significativa entre os distintos ambitos. A
Administracion esta avanzando na creacion de politicas, pero a sua aplicacion efectiva
e 0 seguimento necesitan mellorar. No ambito empresarial, algunhas empresas estan
liderando o cambio cara a practicas mais sostibles, ainda que moitas outras ainda non
integraron a economia circular nos seus modelos de negocio de maneira significativa. A
cidadania, por sta banda, mostra entusiasmo por iniciativas verdes, mais a falta de

informacion e recursos limita a sia capacidade de contribuir de forma mais substancial.”

“Os axentes econdémicos, tales como as empresas e 0os consumidores, e 0s axentes
sociais, os sindicatos e, por suposto, as persoas traballadoras as que representamos,
somos fundamentais para impulsar este proceso de cambio. Non obstante, ainda hoxe
existe un gran descofiecemento sobre o que é, o que implica e as dimensions que
abarca a economia circular. Este descofiecemento, que afecta tanto as empresas coma
as persoas traballadoras e aos seus representantes, supoén unha importante barreira
para o desenvolvemento e implantacion de practicas de economia circular no tecido

empresarial maioritario na economia: as pequenas e medianas empresas (UGT, 2023)”.
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“-Administracion: en xeral, diria que baixo. A estratexia galega de EC non tivo apenas
repercusion, na mifa opinién € un documento moi ligado a universidade e ata onde sei
non se lle dotou de recursos ou se articulado de forma eficaz. O fito mais relevante foi a
recente licitacion de Oficinas de EC (municipais, industriais € comunicacion) por parte
da Conselleria. Vision deste fito moi orientada a residuos, perdendo a ocasion de

impulsar EC no seu sentido mais estratéxico.

- Empresas: irregular, con empresas con proxectos/produtos/servizos innovadores,
existencia de Viratec (empresas sobre todo que provén servizos sobre EC), pero falta
de enfoque mais estratéxico nas empresas e tamén falta de iniciativas de

colaboracion/sistémicas.

- Cidadania: existe certa concienciacion, pero en xeral diria que desencanto e falta de
confianza no sistema (por exemplo, coa recollida separada, tamén froito da falta de

transparencia sobre nivel de reciclaxe real)”

3.2.4. Cales considera a sua organizacidon que son os

principais retos e limitaciéns que temos que afrontar?

galicia

Xesus Castro Baamonde. Secretaria de Institucional e Cultura do Sindicato Nacional de CC.OO. de Galicia

‘Debemos centrarnos na figura da delegada e delegado de medio ambiente nas
empresas. A participacion sindical é clave para que as empresas acaden os obxectivos
de transicion sen que iso se traduza en custos sociais; xa que logo, a figura destes

delegados e delegadas é fundamental. A participacién e intervencién sindical nestes
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procesos esta prevista no Estatuto dos traballadores (artigo 64.7.c), sempre que asi o
recolla o convenio colectivo, polo que un dos retos é facer constar ese recofiecemento

explicito.

Mais a aplicacion da economia circular nos centros de traballo require non sé
representantes legais, senoén, sobre todo, que as persoas traballadoras tomen
consciencia de que o seu posto de traballo pode empeorar ou mesmo desaparecer a
medio e longo prazo, se non se acometen cambios importantes nas estratexias

empresariais, sobre todo, no terreo ambiental.”

—_— -

- —

Juan Manuel Vieites Baptista de Sousa. Presidente da Confederacién de Empresarios de Galicia

“Econdmicos: a adopcion de tecnoloxias e procesos circulares, asi como o acceso a

materias primas recuperadas, implican custos iniciais, especialmente para as pemes.

Concienciacién e formacion: necesitase informaciéon clara e formacion practica tanto
para empresas como para a cidadania que sirva para integrar principios circulares no

dia a dia e avanzar no cambio cultural.

Como noutros ambitos, precisase unha simplificacion e axilizacion dos tramites

burocraticos e da normativa nesta materia.”

([

“Modificar o marco normativo existente, dandolle un novo enfoque cara a circularidade

dos produtos.
Acoplar os cambios normativos a realidade produtiva.

Concienciar a cidadania da importancia, e necesidade, de facer un consumo

responsable.
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Ofrecer calidade e seguridade aos clientes.”

.""..."':—.-:= UNIVERSIDADE DA CORUNA

“Os principais retos e limitacions para a implantacion da economia circular en Galicia
incluen a necesidade dunha maior educacion e concienciacion entre todos os actores.
Ademais, é fundamental ofrecer incentivos econdmicos claros para empresas e
cidadania. Un factor clave é a innovacion tecnolédxica e o impulso da [+D+i, xa que a
falta de acceso a tecnoloxias adecuadas para a reutilizacion de certos materiais limita
os ciclos pechados. Por ultimo, é esencial fomentar unha coordinacién e colaboracion
estreita entre a administracion, as empresas e a cidadania, xa que os esforzos

individuais non teran o mesmo impacto sen un traballo conxunto.”

UniversidagaVigo

“Os principais retos inclien a necesidade de mellorar a concienciacion e educacion en
todos os niveis da sociedade. Isto é crucial para fomentar unha comprension mais
profunda e unha adopcién mais ampla das practicas de economia circular. Ademais, é
fundamental abordar o cambio climatico mediante a descarbonizacién dos procesos
industriais e de xestidn de residuos. A implementacion de practicas circulares pode
reducir significativamente as emisions de gases de efecto invernadoiro ao minimizar o
consumo de recursos naturais e maximizar a reutilizacién e reciclaxe de materiais. As
limitacions infraestruturais para a xestion eficiente dos residuos e a falta de tecnoloxias
accesibles son tamén obstaculos significativos. Finalmente, a coordinacién entre os
diferentes niveis de goberno e entre o sector publico e privado necesita ser fortalecida
para asegurar unha implementacion coherente e eficaz das politicas de economia
circular, alinando asi os esforzos de mitigacion do cambio climatico co desenvolvemento

economico sostible.”
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“Como xa comentamos, desde a perspectiva das persoas traballadoras sabemos que a
transicion ecoléxica remodelara profundamente o mercado laboral. Habera empregos
que se veran negativamente afectados (aqueles que dependen de sectores altamente
intensivos en carbono) e outros que xurdirdn como consecuencia da implantacion de
accions ligadas as lifas de actuacion da economia circular. Incluso nalguns casos, as
novas ocupacions non implicaran a creacion de novos postos de traballo, xa que
poderan satisfacerse formando as persoas traballadoras actuais. Este proceso de
transicion debe ser socialmente xusto, é dicir, debe protexer as persoas traballadoras
que se vexan afectadas polos cambios a través dun sistema de proteccion social
suficiente e incentivar que o emprego que se vaia crear nos sectores emerxentes sexa,
ademais de verde, digno (UGT, 2023)".

espazo
coop

“O enfoque reducionista da EC, orientada a xestion de residuos, en lugar de integralo
como un elemento estratéxico no desenvolvemento do territorio. E dicir, en primeiro
lugar, falta entender como trasladar a EC a cada axente, territorio e sector. As limitaciéns
son na mifia opinion a falta de cofiecemento, a ausencia dunha folla de ruta practica,
disponibilidade de métricas para analises e toma de decisions e os obstaculos habituais

para o cambio e a colaboracién nas organizacions.”
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3.3. Proxectos e iniciativas para potenciar a circularidade
na sociedade galega

Grazas as aportacions dos diversos axentes, e a unha exhaustiva busca por
diferentes medios, puidemos constatar que en Galicia se estan a levar a cabo
diversas iniciativas que tefien coma obxectivo potenciar a circularidade entre a

cidadania. A continuacién, faise un resumo describindo os principais achados.

A nivel asociacions ou entidades sen animo de lucro, atopamos diferentes
iniciativas. Por exemplo, no marco da Asociacion de Empresas de Insercion de
Galicia, ademais de diversas actividades de concienciacion, lévanse a cabo
diversas iniciativas nas que se promove a reutilizacién téxtil mediante a recollida,
venda e reciclaxe de roupa e complementos, xerando emprego inclusivo e social.
Outras iniciativas de insercion ofrecen servizos de recollida e transporte de aceite
vexetal usado, ou de recuperacién de produtos post consumo para darlles unha nova
vida. Pola sua banda, a Asociacién Empresarial Galega de Centros Especiais de
Emprego Sen Animo de Lucro, organiza, e participa, en diferentes actividades de
difusiéon e concienciacion sobre circularidade. Un exemplo atopamolo no video
“Transformando a economia: inclusién social e circularidade” promovido,
conxuntamente, por AEIGA e CEGASAL.

Pola sua parte, a Asociacion de Mulleres Colleiteiras da Coruiia levou a cabo
una iniciativa para a recollida almacenamento, valorizacion e reutilizacion de aceite

domeéstico usado, realizado por mulleres en situacién de exclusion social.

Unidéns Agrarias, ademais de diferentes iniciativas internas para promover a
circularidade na sua organizacion, ofrece a titulares de explotacidéns ou persoas que
desenvolven a sua actividade no ambito rural, asesoramento en practicas sostibles

(xestion de residuos, medidas de aforro e eficiencia enerxética...).

A Federaciéon Galega de Confrarias de Pescadores, pola sua banda, participou
recentemente en proxectos especificos que promoven a recollida de lixo marifio
como o VigiaMar, o cal contribue a proteccion ambiental e & reducién de residuos
no medio acuatico. Tamén cabe destacar o proxecto MardeVidas2, que ten como
obxectivo desenvolver un programa de divulgacion e sensibilizacion social e
ambiental sobre a proteccion e recuperacion da biodiversidade marifia dos
ecosistemas marinos produtivos espafiois.

O sindicato Comisidéns Obreiras levou a cabo algunhas sesiéns formativas coma

por exemplo as “Xornadas Monograficas sobre Economia Circular”’ ou a
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“Xornada sobre Economia Circular”, apoiadas por relatores do propio sindicato
pero tamén do mundo empresarial e universitario, nas que se trataba o cambio cara

a un modelo produtivo circular.

A Union Xeral de Traballadores, pola sua banda, acaba de firmar recentemente
con ECOEMBES, un convenio no ambito dos servizos publicos para promover a
circularidade, incluindo formacions especificas sobre reciclaxe. Tamén se inclien
distintas actividades de divulgacion que axuden a sensibilizar e motivar un consumo
responsable e sostible, asi como a correcta separacion dos residuos de envase nos
fogares. Xa no ano 2015, UGT-Galicia asinou unha declaracion ambiental na que se
daba conta do sistema de xestiébn ambiental da organizacién e dos principios basicos

do seu comportamento ambiental.

A Confederacién Intersindical Galega, por exemplo, a través da cooperativa de
consumo consciente “A Xoanifa”, organiza multiples xornadas sobre consumo
responsable para concienciar a cidadania sobre o consumo de proximidade e de

produtos con menor pegada ecoléxica.

O Sindicato Labrego Galego, pola sua banda organiza diferentes actividades,
coma a celebrada recentemente “xornada de Granxas Abertas”, na que, por
exemplo, dabase acceso & iniciativa de economia circular "dende a terra ata a

mesa", entre outros exemplos inspiradores.

A nivel empresarial, algunhas organizacions contan con proxectos relacionados
coa participacién cidada nas suas actividades circulares, ou levan a cabo iniciativas
de concienciacién ou sensibilizacién. Por exemplo, varias empresas do sector da
alimentacion promoven festivais musicais nos que se convida a reflexionar € a
participar na xestion de residuos do festival. Outras empresas realizan tarefas de
concienciacion ambiental e divulgacion mediante eco-visitas, charlas en colexios e

videos. Tamén ofrecen alternativas para a reutilizacion dos seus envases.

Pola sta banda, a Confederaciéon de Empresarios de Galicia apoia as empresas
no seu camifio cara a modelos de negocio mais sostibles e circulares, ofrecendo
servizos que incluen asesoramento especializado, programas de formacién
adaptados as necesidades das empresas e acceso a informacion relevante co
obxectivo de fomentar a innovacién e facilitar a implementacién de solucions
baseadas na economia circular. Ademais, no ano 2021 creou unha comision de
traballo centrada na dixitalizacién, a innovacion e a economia verde que ten como

obxectivos, por exemplo, desefar sesions de informacidn que permitan as empresas
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coflecer os programas, plans e outros instrumentos dispofiibles para promover a
economia verde, ou participar en foros, encontros e actos que promocionen a
concienciacion en favor dunha economia circular.

Outras entidades, de diferentes ambitos, realizan iniciativas de comunicacion e
sensibilizacion sobre a economia circular. Asi, a Unién de consumidores de
Galicia celebrou diferentes xornadas divulgativas sobre desperdicios alimentarios e
sobre a sustentabilidade do envase alimentario. Ademais, promoveu un laboratorio

de economia circular para a rapazada.

Os organismos do sector publico tamén contan con diferentes proxectos e
iniciativas para potenciar a circularidade. A Xunta de Galicia leva a cabo proxectos
en 72 concellos' para a separacién e reciclaxe en orixe de bioresiduos mediante
compostaxe doméstico ou comunitario. Pola sua parte, a Sociedade Galega do
Medio Ambiente (SOGAMA) conta, entre outros, cé programa iniciativa "onde vai"

permite cofiecer o punto de reciclaxe de calquera residuo.

No ambito académico, as universidades galegas tamén promoven diferentes
iniciativas e proxectos. Asi, a Universidade de A Coruia conta co Campus de
Sustentabilidade, que impulsa a excelencia no coflecemento para a transicion a
estilos de vida sustentables que protexan os nosos recursos naturais, freen o cambio
climatico e promovan o benestar. Este campus conta cunha area especifica,
“Economia circular e sustentable”. Tamén organiza cursos especializados, como o
"Curso sobre Economia Circular no Marco da Axenda Mundial 2030" enfocado no

cumprimento dos Obxectivos de Desenvolvemento Sostible (ODS).

A Universidade de Santiago, ademais de promover diferentes actuacions para
promover a circularidade dende a sua Oficina de Desenvolvemento Sostible,
finalizou recentemente o proxecto Res4Valor, que procuraba reforzar a valorizacion
do composto mediante a sua posible utilizacion para a retenciéon de contaminantes
organicos en sistemas de tratamento de augas residuais. Tamén incluia a formacién

e sensibilizacién da poboacién na correcta separacion de residuos organicos na

' Concellos: Guitiriz, Laza, Foz, Cafiza, Silleda, Vilaxantar, Melon, A Capela, Aranga, O Porrifio,
Dumbria, A Pontenova, Carballeda de Avia, Manon, Oia, A Fonsagrada, Santa Comba, Vilanova de
Arousa, A Pobra de Brollén, Barbadas, Concellos do Morrazo, Frades Fisterra, Vimianzo, As Marinas,
Santiso, Zas, Castroverde, Ares, Pazos de Borbén, Antas de Ulla, Caldas de Reis, Vilaboa, Covelo,
Padrén, A Laracha, Redondela, Ourense, Carballo, Outeiro de Rei, Cerdido, Vedra, San Sadurnifio,
Cabanas, Viveiro, Mesia, Paderne, Xermade, Ourol, Boqueixén, Sobrado, Ribeira, Vilagarcia de
Arousa, Vigo, Lancara, Ponteceso, Arziia, Mancomunidade Voluntaria de concellos da Comarca de
Ourense, Agolada, Verin, Valga, Cedeira, Rianxo, Val do Dubra, O Rosal, Gondomar, Ordes, Arousa,
Soutomaior, Sarria, Negreira.
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orixe, co fin de mellorar a calidade do material de entrada nas plantas de

compostaxe.

A Universidade de Vigo, pola sua banda, fomenta numerosas iniciativas e talleres
de formacion e sensibilizacién, ademais de participar en proxectos como JUST2CE,
financiado pola Comisién Europea, que procura comprender, de xeito critico e
reflexivo, en que condicions & posible e desexable unha transicion responsable,

inclusiva e socialmente xusta cara a unha economia circular.

Finalmente, existen iniciativas formativas para os mais mozos a través de xornadas
levadas a cabo en colexios e institutos de Galicia, coma por exemplo, a levada a
cabo no Instituto de Educacion Secundaria Maria Casares de A Coruia, na que
se procura concienciar @ comunidade educativa sobre o consumo excesivo de papel
no noso dia a dia, analizar o consumo de papel no centro, sensibilizar sobre as
consecuencias deste consumo e propofier medidas para mitigar este

impacto ambiental.
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4, Metodoloxia do estudo

Para a elaboracion do presente estudo, desefiouse unha metodoloxia en catro fases:
(1) contextualizacién, (2) desenvolvemento da enquisa, (3) andlise dos resultados e,
finalmente (4) conclusiéns (Figura 2).

Figura 2. Esquema metodoldxico

Fasel
Contextualizacion
r/ Fase 2 l ~
Desenvolvemento da enquisa
Elaboracion do h 4NN ;
Dutput | o . 1
cuestionario J‘Irll Cuestionario J
v o oooooToTTT
4 ™ ! A
Desefio da mostra % Mostra :
\_ J 1_ ____________ 1
' ¥ ™ A 3
Enquisa it | Re::nmpllaul.l::n da :
\ informacion )
\ > S p———
' 0 TIIiiiiiiic:
Depuracion de Dumut {Flesultadns undifiuadns‘;
L resultados ," en variables _:
. d iininieieieininintiiie J
Fase 3 r
Analise de resultados
Fase d
Conclusions
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Contextualizacion

O estudo comeza cunha primeira fase de contextualizacion na que, a través dunha
revision exhaustiva da literatura, se identifican os principais traballos relacionados coa
economia circular a nivel global, asi como as estratexias e plans desenvolvidos en

Gallicia.

Esta revision da literatura permitiunos identificar os cinco traballos que se detallan a

continuacion:

o Attitudes of Europeans towards the Environment (Comisién Europea, 2024),
elaborado pola Comision Europea. Basease nun traballo de campo levado a
cabo entre 0 6 de marzo e 8 de abril de 2024. Conta cunha mostra de 26.346
persoas enquisadas de toda Europa, incluida Espafia. Deste xeito, permitiranos

comparar os nosos resultados cos de Espafia e Europa obtidos nun mesmo ano.

e Circular economy. What matters to consumers in the circular transition?
(DNV, 2022), da consultora Det Norske Veritas. Baseado nunha mostra de 2.900
consumidores europeos, este informe é especialmente interesante xa que
permite, non sé facer comparativas por paises, senén polo perfil das persoas

enquisadas, en termos de xénero, idade...

o Learning from consumers: How shifting demands are shaping companies’
circular economy transition. A circular economy survey. (ING, 2020). Este
informe basease nun mostra de 15.001 consumidores pertencentes a 4 paises

de Europa, 4 paises de Asia, 1 de Oceania e a Estados Unidos.

o Proxecto CIRCTHREAD: Neste proxecto, financiado pola Comisién Europea a
través do programa Horizon 2020, levouse a cabo un exhaustivo estudo
(Circthread, 2022) baseado nunha enquisa entre os consumidores para recoller
informacion sobre a sustentabilidade do ciclo de vida e a economia circular. A
enquisa levouse a cabo en catro paises europeos, entre os que estaba Espafia.
Conta cunha mostra de 5.665 consumidores/as, dos cales 1.417 eran de
Espaina. Este estudo, permitiranos, por exemplo, comparar os nosos resultados
en Galicia cos do Estado, en canto a informacién que reciben os/as

consumidores/as 6 longo de toda a vida util estendida do produto.

e Informe ARDAN Galicia 2024 (CZFV, 2024): O capitulo 13 deste informe
(Circularidad econémica de la empresa gallega) aporta a visidbn que as empresas

tefien sobre o seu desempeno. Esta informacién permitiranos facer unha
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comparacion desa autopercepcidon, coa que a cidadania galega ten sobre o

desempefio en circularidade do tecido empresarial galego.

Ademais, a revision de literatura tamén nos permitiu identificar os seguintes dous plans

estratéxicos relacionados coa economia circular en Galicia:

o Estratexia Galega de Economia Circular 2019-2030.
¢ Plan de Xestion de Residuos Municipais de Galicia 2023-2030.

Ainformacién extraida deste conxunto de documentos permitiunos levar a cabo as fases

do estudo que a continuacion se detallan.

4.1. Desenvolvemento da enquisa

4.1.1. Elaboracion do cuestionario

A hora de desefiar o cuestionario, e co obxectivo de asegurar unha recoleccién de datos

relevante e precisa, tivéronse en conta os seguintes aspectos:

Definicion de obxectivos e temas: O obxectivo da enquisa foi recompilar as
percepcions e o desempeiio da poboacion galega con respecto a economia circular. En
canto aos temas especificos, a enquisa trata do nivel de cofiecemento sobre a economia
circular, as actitudes en relacion as practicas sustentables, e a disposicion da cidadania

para participar en iniciativas relacionadas coa economia circular.
Tipoloxia de preguntas empregadas:

¢ Preguntas pechadas para cuantificar o cofiecemento, actitudes, e practicas das

persoas enquisadas sobre economia circular.

o Escalas Likert para medir o grado de acordo ou desacordo sobre afirmacions

especificas.

Redaccidén: As preguntas foron formuladas cunha linguaxe accesible e adaptada ao

contexto galego para facilitar a sia comprension e maximizar a validez das respostas.

Proba piloto: Levouse acabo un pre-test do cuestionario cun grupo de 5 persoas
expertas na tematica co obxectivo de identificar problemas de redaccién ou de estrutura

e garantir que as preguntas resultaban claras e adecuadas.

Estrutura do cuestionario: Para cumprir con seus obxectivos, a enquisa estruturouse
en 4 bloques ou apartados. O primeiro bloque destinouse a obter o perfil da persoa

enquisada e o seu nivel de cofiecemento en circularidade. Mentres que os seguintes
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bloques dedicaronse a pescudar o desempefio e concienciacion en circularidade da
poboacién galega, asi como a sua perspectiva sobre o desempefio das empresas e das

Administracions.

4.1.2. Deseio da mostra
Co fin de que o estudo sexa o mais preciso e real posible, para a aplicacion do
cuestionario final, débese tomar unha mostra representativa da poboaciéon en termos
definidos polo investigador (tamafio da poboacion, idade, sexo, nivel de educacion,

profesién, entre outros).

Con este obxectivo, seleccionouse unha mostra estratificada, de forma que constitue un
reflexo fiel da poboacion de estudo, permitindo asi realizar a inferencia estatistica dos
resultados. A mostraxe estratificada achega informacion mais precisa dalgunhas
subpoboaciéns que varian bastante en tamafio e propiedades entre si, pero que son
homoxéneas dentro de si. Neste tipo de mostras, os estratos deben estar, no posible,
constituidos por unidades homoxéneas. Ademais, este tipo de mostraxe é o
recomendado na literatura cando se requiren estimacions para certas areas ou rexions

xeograficas.

Das diferentes opcidns existentes na literatura, no caso deste estudo, optouse por unha
mostra estratificada con afixacion proporcional ao tamano do estrato: o tamafio da
mostra en cada grupo € proporcional aos elementos de dito grupo. En cada estrato

tomaronse £ elementos, calculados mediante a férmula:

Sendo € o tamafio minimo da mostra, U o nimero de elementos da poboacion, n o da

mostra e O o do estrato 1.

4.1.3. Enquisa
Compre sinalar que a eleccion de métodos eficaces para a recompilacion de datos (do
mesmo xeito que sucede para o desefio do cuestionario e a seleccion da mostra) pode
mellorar a validez e a fiabilidade das estimaciéns. Por tanto, € importante elixir un modo
de enquisa coas propiedades desexadas. Neste sentido, cabe sinalar que existen
diferentes métodos para levar a cabo a enquisa: entrevistas persoais, por correo postal,
por teléfono ou de forma dixital a través de Internet. Cada modo ten vantaxes e
inconvenientes e non hai un consenso claro ao redor de cal deles é o mellor (Dillman et
al. 2014; Johnston et al., 2017). No caso do presente estudo, optouse por realizar a

enquisa electrénica na que se recolleu a informacion a través de Internet.
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Este proceso, foi levado a cabo entre 0 12 e o 30 de xullo de 2024. A metodoloxia e o
formulario foron desenados pola Universidade de Vigo, mentres que a recompilacién de
respostas realizouse a través da empresa Netquest. Esta empresa conta co certificado
de cumprimento coa Norma UNE-ISO 20252:2019, a cal é un estandar de calidade

para investigacion de mercados.

O resultado deste traballo terminou configurando unha mostra atil de 717 persoas
enquisadas (véxase a Taboa 4). Asumindo o0 peor escenario para unha variable binaria
onde [p = q = 50%], e impofendo un nivel de confianza do 95%, o erro de mostraxe &
do 3,66%. Ademais, respectouse unha asignacion proporcional da mostra en termos de

provincia, tramos de idade e xénero.

Taboa 4. Poboacién e mostra do estudo

| Poboacion | Cota | Mostra ftil
Provincias
A Corufia 965.094 41,5% 297
Lugo 284621 12,2% 88
Ourense 268.403 11,5% 83
Pontevedra 807.273 34.7% 249
Total | 2.325.391 100,0% 717
Tramos de idade (")
Xeracién Z 5
(18-29 anes) 276.977 11.9% 85
ASIECION'Y | wnggre 17.6% 126
{30-42 anos) ' '
Xeracion X y
(43-59 anos) 737.433 31, 7% 228
Boomers .
(+60 anos) 201.206 38,8% 278
Total | 2.325.391 100,0% 717
Xénero
Homes 1.107.007 47 6% 341
Mulleres 1.218.384 52,.4% 378
Total | 2.325.391 100,0% 717
Nivel de
confianza b0
Marxe de
error 1%

Fonte: * Junker et al. (2016), *Csobanka (2016)
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4.1.4. Depuracién de resultados

Co obxectivo de que os datos recollidos na enquisa foran precisos e representativos,

levaronse a cabo as seguintes accions:

o Filtrado de respostas incompletas: Se revisaron e descartaron aquelas enquisas
que presentaban seccidns sen completar, e aquelas onde as respostas eran

inconsistentes.

¢ Analizaronse os patrons de resposta que suxerian pouca atencion ou falta de
seriedade, como seleccions idénticas en todas as respostas, respostas extremas
sen xustificacién, ou tempos de resposta extremadamente curtos.

e Se revisaron as respostas que difiren significativamente da tendencia xeral,

avaliando se corresponden a sesgos ou a casos representativos validos.

4.2. Analise de resultados

Neste apartado utilizaronse diversos enfoques e técnicas que permitiron,
posteriormente, extraer e presentar conclusiéns relevantes sobre a percepcion da

economia circular en Galicia:

Analise descritiva dos datos: O primeiro paso foi realizar unha analise descritiva das
respostas, incluindo frecuencias, medias e porcentaxes para comprender a distribucion

das respostas e as caracteristicas xerais da mostra.

Analise de estratos: Levaronse a cabo comparaciéns entre os distintos segmentos
demograficos (idade, sexo, nivel educativo, localizacion xeografica) para ver como varia

a percepcion da economia circular segundo estas variables.

Analise de tendencias de percepcidon: Se exploraron tendencias de actitudes,
coflecementos e disposicion cara as practicas de economia circular. Esta analise pode

incluir:

= Comparacions entre niveis de cofiecemento e actitudes ante a economia
circular.

= Medicién da concordancia con afirmaciéns clave: (Usando preguntas da
escala Likert) para identificar areas de forte consenso ou controversia.

= |dentificacion de patrons de comportamento: Exploraronse as relaciéns entre

actitudes e comportamentos; por exemplo, se os que tefien unha percepcion
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positiva da economia circular tamén mostran unha maior disposicion a adoptar
practicas sostibles.

= Comparacion con estudos ou referencias anteriores: Se hai estudos
similares ou datos autondémicos anteriores, farase unha comparacién para ver se
a percepcion da economia circular en Galicia segue tendencias similares ou se
diferencia doutros contextos.

= |dentificacion de barreiras e oportunidades: A partir dos resultados, cabe
sinalar que as barreiras percibidas para a implantacion de practicas de economia
circular, asi como as oportunidades ou condiciéons que poderian favorecer a sua
adopcion en Galicia.

= Representaciéon grafica e visual dos datos: Co obxectivo de presentar os
achados de forma clara e accesible, facilitando a comprensién e comunicacion
dos resultados.

= Interpretaciéon dos resultados en contexto: A interpretacion dos datos farase
considerando o contexto social e econdémico de Galicia, clave para comprender

0s matices da percepcion publica e propofier actuacions relevantes.

4.3. Conclusions

Nesta seccion se sintetizan os principais resultados obtidos no estudo. Para elo, se fai
un resumo dos principais achados, se ofrecen unha serie de recomendacions para

todos os axentes implicados e se expofen as potenciais lifas futuras de traballo.
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5. Diagnose da circularidade segundo a sociedade galega

Tal e como se adiantaba no apartado 4, no desefio da enquisa concedeuse especial

No desefio da enquisa importancia ao feito de poder establecer comparativas a

concedeuse especial nivel estatal e internacional dos resultados obtidos. Deste
importancia ao feito
de poder establecer
comparativas a nivel
estatal e internacional  especialmente, con cinco estudos previos sobre Economia
dos resultados

obtidos

xeito, a enquisa levada a cabo no marco deste estudo a

cidadania galega ten claros fios de conexidn,

Circular.

O primeiro deles é o informe Attitudes of Europeans towards the Environment
(Comision Europea, 2024), elaborado pola Comisiéon Europea. Basease nun traballo de
campo levado a cabo entre 0 6 de marzo e 8 de abril de 2024. Conta cunha mostra de
26.346 persoas enquisadas de toda Europa, incluida Espafia. Deste xeito, permite

comparar 0s nosos resultados cos de Espafia e Europa obtidos nun mesmo ano.

O seguinte informe de relevancia é o Circular economy. What matters to consumers
in the circular transition? (DNV, 2022), publicado en xaneiro de 2022 pola consultora
Det Norske Veritas. Baseouse nunha mostra de 2.900 consumidores de Europa e
EE.UU. A enquisa levouse a cabo en setembro de 2021. Este informe é especialmente
interesante xa que permite, non so6 facer comparativas por paises, senén polo perfil das

persoas enquisadas, en termos de xénero, idade...).

Outro informe empregado para comparar os nosos resultados en Galicia foi o Learning
from consumers: How shifting demands are shaping companies’ circular
economy transition. A circular economy survey. (ING, 2020). Este informe basease
nun mostra de 15.001 consumidores pertencentes a 4 paises de Europa, 4 paises de
Asia, 1 de Oceania e a Estados Unidos. A captacion de datos levouse a cabo no segundo

semestre de 2019.

No marco do proxecto CIRCTHREAD, financiado pola Comisiéon Europea a través do
programa Horizonte 2020, levouse a cabo un exhaustivo estudo (Circthread, 2022)
baseado nunha enquisa entre os consumidores para recoller informacién sobre a
sustentabilidade do ciclo de vida e a economia circular, o cal é fundamental para as
decisiéns de compra e uso dos produtos da economia circular. Esta enquisa levouse a
cabo en maio de 2022 en catro paises europeos, entre os que estaba Espana.

Enquisaronse a 5.665 consumidores/as, dos cales 1417 eran de Espana. Este estudo,
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permitiunos, por exemplo, comparar os nosos resultados en Galicia cos do Estado, en
canto & informacion que reciben os/as consumidores/as 6 longo de toda a vida util

estendida do produto.

Por ultimo, para poder establecer unha comparativa sobre o desempeio en
circularidade das empresas galegas, empregouse o capitulo 13 (Circularidad
econémica de la empresa gallega) do informe ARDAN Galicia 2024 (CZFV, 2024).
Este informe aporta a visidbn que as empresas tefien sobre o seu desempefo. Neste
apartado, farase unha comparacion desa autopercepcion, coa que a cidadania galega

ten sobre o desempefio en circularidade do tecido empresarial galego.

5.1. Desempeiio da cidadania galega na xestion sostible
de residuos e o nivel de concienciacidn sobre a
importancia da circularidade.

Os problemas ambientais son unha das maiores preocupacions da sociedade actual, xa
que afectan non sé ao equilibrio ecoldxico, senén

Os problemas ambientais tamén a saude e ao benestar das persoas. Entre os
son unha das maiores
preocupacions da sociedade
actual, xa que afectan non sé6
ao equilibrio ecoldxico, biodiversidade, a desertizacién, a contaminacion,
senoén tamén a saude e ao
benestar das persoas

principais problemas ambientais podemos destacar

o cambio climatico, a deforestacion, a perda de

os efectos dos residuos plasticos, a escaseza de

auga ou a sobre explotacion dos recursos naturais.

Compre, polo tanto, comezar avaliando cal é a percepcion da cidadania sobre o papel
que ocupa a economia circular @ hora de abordar estes e outros problemas
medioambientais que afrontamos na actualidade. Neste apartado, tamén se indagara
no nivel de concienciacion sobre a problematica, asi como no nivel de informacion co

que conta a cidadania sobre a economia circular.

A Figura 3 amosa os resultados obtidos a partires da As persoas

pregunta 9 da enquisa onde se preguntaba sobre a enquisadas en Galicia
conceden especial

importancia de diferentes acciéons para afrontar os L i
relevancia @ economia

problemas medioambientais. O primeiro que chama a circular como
nosa atencion é a importancia que a cidadania galega lle ferramenta para
abordar os problemas

da a economia circular para afrontar estes problemas. As medioambientais.

persoas enquisadas en Galicia conceden mais relevancia

a economia circular do que o fan as persoas consultadas en Espana e Europa (Comision
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Europea, 2024). En segundo lugar, tamén destaca a importancia que lle da a cidadania
galega, respecto as consultas levadas a cabo en Esparia e en Europa, ao cumprimento
da lexislacion ambiental vixente. En terceiro lugar, destaca o diferencial de opinion
entre Galicia e Europa en canto ao papel que xoga a informacién e educaciéon
ambiental.

Pola contra, destaca o menor peso que lle da a cidadania galega a restauracién da
natureza ao seu estado orixinal para afrontar estes problemas, respecto ao que
opinan as persoas consultadas en Espafia ou en Europa. Asi, a consulta realizada indica
que en Galicia se lle concede a este aspecto tres veces menos importancia que en

Espana, e duas veces menos que en Europa.

Figura 3. Accidns mais eficaces & hora de abordar os problemas medioambientais (P9)

Asegurar o
cumprimento das leis
medio ambientais

45 Asegurarse de que 0s
produtos vendidos na
UE non contriblen a

danar o medio
ambiente

Restaurar a natureza
ao seu estado orixinal

Proporcionar mais
informacién e
educacion para ser
mais respectuoso co
medio ambiente

Eliminar as axudas
gobernamentais para
as actividades que
contaminen

I
1
I
I
I
1
1

FPromover a economia
circular por medio da
reducion de residuos
ou a reutilizacion e
reciclaxe de produtos

Incrementar os
impostos nas
actividades gue
contaminen

Investir en
Investigacion e
Desenvolvemento
para atopar soluciéns
tecnoloxicas

—@Galicia - - Espana®* -~ UE*

Fonte: * Comisién Europea (2024), pregunta QB2a

Profundando na analise dos resultados (Taboa 5), as mulleres son as que parecen

concederlle unha maior relevancia a economia circular. En canto a idade, son as

persoas mais mozas (Xeracion Z) as que lle conceden maior importancia para facer
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fronte aos problemas medioambientais. Esta relevancia parece diminuir canto maior é

a persoa enquisada.

Taboa 5. Accidns mais eficaces a hora de abordar os problemas medioambientais, por xénero e xeracion (P9)

XENERO XERACION

Accions para abordar
problemas
medioambientais

Homes

Mulleres

Xeracion
Z(18-29
anos)

Xeracion
Y (30-42
anos)

Xeracion
X (43-59
anos)

Boomers
(+60 anos)

Asegurar o cumprimento
das leis medio

18,9%

17.8%

21,2%

13,5%

18,0%

21,2%

ambientais

Asegurarse de que os
produtos vendidos na UE
non contriblien a danaro

medic ambiente

7,3% 7.2% 47% 85% 5,3% 8,6%

Eliminar as axudas
gobemamentais para as
acfividades que
contaminen

7,0% 12,8% 7.1% 14,3% 13,6% 6,1%

Incrementar os impostos
nas aclividades que
contaminen

6.2% 7.7% 4.7% 10,3% 7.5% 58%

Investir en Investigacion
e Desenvolvernenio para
atepar solucions
fecnoloxicas

13.8% 10,1% 8.2% 9.5% 13,2% 12,9%

Promover a economia
circular por medio da
reducién de residucs ou
a reutilizacién e reciclaxe
de produtos
Proporcionar mais
informacion e educacion
para ser mais
respectuose co medio
ambiente

20,8% 24.2% 29.4% 25.4% 211% 20,5%

14.4% 14.1% 16.3% 12.7% 13.6% 15.1%

Restaurar a natureza ao

1,
sdits wtndc oivinay| 100

B.1% 9,4% 4,8% 7.9% 9,7%

Pasando agora a analise tendo en conta o nivel de formacion (Taboa 6), son as persoas
con formacién universitaria ou estudos de master quen lles conceden mais importancia

a economia circular. Por ultimo, tendo en conta agora o nivel de ingresos na unidade
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familiar, son as persoas con menores recursos econdomicos quen parecen outorgarlle

mais peso a economia circular.

Taboa 6. Accions mais eficaces a hora de abordar os problemas medioambientais por nivel de formacion e
ingresos (P9)

NIVEL DE FORMACION NIVEL DE INGRESOS
Ingresos
Ingresos | Ingresos
Accidns para Sen Educacidn ; | entre
abordar problemas | estudos E;::g:: Secundaria | ui?ur::::tl:r?u En:::::rs Doutorado i";i";;s' 1500 & SU;};!";E;ES
medicambientals ") ou FP 5 3.000 "

euros Buros euros

Azegurar o
cumpnmento das leis - 18,9% 19.0% 18.7% 17.8% 10.5% 18.8% 1B8.8% 18.8%
medic ambientais

Azegurarse de que
o5 produtos vendidos
na UE non = 5.4% 8.7% 7.2% 4. 2% 5.3% T4% T.2% T.2%
contiblen & danaro
medic ambiente

Eliminar as axudas
gobemamentals para
as aclividades que
contaminegn

- 13,5% 9.0% 10.2% 12.6% 5.3% 11.4% 8.7% 96%

Incrementar os

it aised (I . 57% 8.3% 105% | 53% 4.0% 7.5% 8.2%
aclividades qua

contarinen

Inveshiren
Investigacion e
Desenvolvemento - 10,8% 12.3% 10.68% 10,5% 3168% 8.7% 12.8% 12,5%
para alopar solucions
tecnoloxicas
Fromovera
economia circular
por medic da
reducién de residuos
au areutiizacion e
reciclaxe de produlos

Froporcionar mais
informacién &
educacidn para ser - 13,5% 16.3% 13.3% 2.5% 27, 1% 154% 13.5% 13,9%
mais respeciuose co
medio ambiernte

50,0% | 216% 20,7% 23.5% 274% 158% 282% 21.4% 20,7%

FRestauwrar a nalursza
g0 seu esfado| 50,0% 16.2% B.3% 7i2% 7.4% 5.3% 6,0% B.6% 2.1%
onxinal

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispén de moi poucos rexistros
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O impacto dos residuos
téxtiles, o maior descofecido
para a cidadania galega,
fronte aos residuos
eléctricos/electronicos e os
residuos quimicos, no que
afirman ter un moi alto
conecemento do seu impacto
no medio ambiente

Continuando neste bloque de informacion e
coflecemento en circularidade, pasamos a analizar
o nivel de cofiecemento do que dispdn a cidadania
galega en canto ao impacto que os residuos
provocan no medio ambiente, correspondente a
pregunta 10 da enquisa. Asi, na Figura 4, podemos
destacar como é o impacto dos residuos téxtiles o

maior descofiecido para a cidadania galega; un

69,3% das persoas enquisadas afirman ter un moi baixo cofiecemento do seu impacto

no medio ambiente. No outro extremo estarian os residuos eléctricos/electréonicos e os

residuos quimicos; un 80,2% e 81,9% das persoas enquisadas, respectivamente,

afirman ter un moi alto cofiecemento do seu impacto no medio ambiente.

Figura 4. Nivel de conecemento do impacto no medio ambiente (P10)

Eléctricos/electrénicos 226%  155% 43%

Residuos quimicos (aceites, produtos de limpeza,

pesticidas...)

14,4% 4,7%

Organicos/alimentarios - _ m:[ ﬂ 32,1% 5,2%
Baterias (incluidas baterias de coche) -|||m ' > 41,3% 18,0%

= i

Téxtiles E: l 45,2% 24,1%

iy

==
0,0% 10,05 20,0% 30,0% 4005 L00% 60,0% 7O,0% 80,0% 90,09 100,0%

s Moito = Bastante - Algo Nada

Nota: moi baixo cofiecemento = nada + algo | moi alto cofiecemento = bastante + moito

Analizando por segmentos de poboaciéon (Taboa 7), non parece haber diferenzas

significativas por xénero en canto 6 nivel de

cofiecemento sobre o impacto dos residuos, pero si Pédese establecer unha

por idade. En xeral, podemos establecer unha certa

certa asociacion positiva
entre o nivel de cofiecemento

asociacion positiva entre o nivel de cofiecemento do do impacto dos residuos no

impacto dos residuos no medio ambiente e a idade

medio ambiente e a idade
das persoas enquisadas

das persoas enquisadas, sendo as persoas

7

pertencentes a xeracion “Baby Boomers” as que

amosan un maior nivel de cofiecemento neste eido.
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Taboa 7. Nivel de conecemento do impacto no medio ambiente por xénero e xeracion

XENERO XERACION
Nivel de
cofiecemento do Xeracion Z | Xeracion Y | Xeracién X | Boomers
impacto no Nivel | Homes Mulleres| 4o 9 anos)|(30-42 anos)|(43-59 anos)| (+60 anos)
Medio Ambiente

Residuos Nada 8, 7% 2.9% 1,2% 2,4% 3.5% 7,9%

guimicos (aceites, Algo | 120% | 16.5% 20,0% 22.2% 13.6% 9.7%

produtos de Bastante | 238% | 28,7% 29.4% 31, 7% 29.8% 20,1%

limpeza, efc.) Moito | 57.5% | 51,9% 49 4% 43.7% 53.1% 62,2%

Nada 5,0% 3.7% 2.4% 4.0% 4.4% 5,0%

Eléctricos/ Algo | 126% | 18,1% 24 7% 19,8% 14,9% 11,2%

electrénicos Bastante | 20.5% | 24,5% 24.7% 32.5% 20.6% 16,1%

Maite | 81,9% | 53.7% 48.2% 43.7% 80,1% 64, 7%

Baterias Nada | 20.8% | 11.7% 12,.9% 10,3% 18.4% 17.6%

tincluidas baterias Alge | 40,5% | 42.0% 50,6% 48,8% 36.0% 40,3%

de coche) Bastante | 24,3% | 30,3% 28.2% 27.0% 30,3% 252%

Moito | 14.4% | 16,0% 8.2% 15.8% 15,4% 16.9%

Nada 7.9% 2.7% 0.0% 6,3% 5.3% 6.1%

Organicos/ Alge | 308% | 33,2% 41,2% 33,3% 29.4% 30,9%

alimentarios Baslanle | 399% | 37.8% 38.8% 38.1% 39.0% 38.8%

Moito | 21,4% | 26,3% 20.0% 22.2% 26,3% 24.1%

MNada | 226% | 255% 31,8% 25.4% 22.8% 22,3%

Téxtiles Algo | 44,0% | 48.3% 42 4% 52.4% 45,2% 42,8%

Bastante | 28.4% | 229% 21.2% 19.8% 27.6% 27, 7%

Maoito 5.0% 5.3% 4, 7% 2.4% 4.4% 7.2%

Analizando agora as respostas segundo o nivel de

Agas no caso de residuos
eléctricos/electrénicos, a
medida que aumenta a
formacion, o nivel de
conecemento tamén se
incrementa

formacion (Taboa 8), agas no caso de residuos
eléctricos/electronicos, parece existir unha relacion
clara entre o nivel educativo e o nivel de cofiecemento
sobre o impacto ambiental. A medida que aumenta a
formacion (especialmente a partir da educacion
secundaria, universitaria e posgraduado), o nivel de cofiecemento tamén se incrementa.
En xeral, os residuos téxtiles e as baterias parecen ser os mais descofiecidos en termos

de impacto ambiental, incluso entre as persoas con maior formacion.
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Taboa 8. Nivel de conecemento do impacto no medio ambiente por nivel de formacion

NIVEL DE FORMACION
- Vel oo Sen Educacion
cofiecemento do Estudos .| Formacion |Estudos
impacto no il es*ﬁrus bésicos Se‘;mf:"a universitaria| Master |0oUtorade
Medio Ambiente
Residuos Nada | 50,0% 8,1% 7.0% 3,0% 1,1% 0,0%
quimicos (aceites, Algo | 00% 13.5% 15.3% 12,9% 14, 7% 21.1%
produtos de Bastante 0,0% 16,2% 22 0% 31,1% 285% 36,8%
limpeza, etc.) Moito | 500% | 62.2% 55,7% 53.0% 54, 7% 42 1%
Nada | 500% | 54% 57% 2,7% 4,2% 0,0%
Eléctricos/ Algo 0,0% 16,2% 15,3% 16,3% 11,6% 26,3%
elecironicos Bastante 0.0% 5.4% 21,3% 24.2% 27.4% 31.6%
Moito | 500% | 73.0% 57,7% 56,8% 56,8% 42.1%
i Nada | 100,0% | 16,2% 20,0% 13,3% 10,5% 10,5%
Baterias = =
lircluides beteras Algo 0.0% 40,5% 41,0% 42,4% 40,0% 42.1%
doceohil Bastan‘te 00% | 21.6% 253% 29.2% 31.6% 31,6%
Moito 0,0% 21,6% 13,7% 15,2% 17.9% 15.8%
Nada | 50,0% 8,1% 5,3% 3.4% 53% 0.0%
Orgénicos/ Algo | 0,0% 27.0% 34.0% 31.8% 25.3% 47 4%
alimentarios Bastante 0.0% 37.8% 37.0% 40,5% 42 1% 31,6%
Moito | 50,0% | 27.0% 22, 7% 24.2% 27 4% 21.1%
Nada | 0,0% 35,1% 253% 23.1% 21,1% 15.8%
Téxtiles Algo | 50,0% | 32,4% 44 7% 49,6% 41,1% 36,8%
Bastante 0.0% 24,3% 26,3% 22,7% 29.5% 36.8%
Moito | 500% | 81% 3 7% 4,5% 8.4% 10.5%

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispén de moi poucos rexistros

S6 un 30,7% da cidadania Pasando agora ao nivel de cofiecemento dos procesos

consultada afirma ter un de xestién de residuos, a Figura 5 amosa que s6 un
nivel moi alto de

cofiecemento do proceso
de xestién de residuos no alto de cofiecemento do proceso de xestion de

30,7% da cidadania consultada afirma ter un nivel moi

seu concello residuos no seu concello.

Figura 5. Nivel de conecemento do proceso de xestion dos residuos no concello de residencia (P11)

45,2% 24,1%

0.0% 10.0% 2000% 30.0% 400% 500% 60.0% 70.0% 800% 900% 100.0%
=Moito =Bastante - Algo Nada

Nota: moi baixo cofiecemento = nada + algo | moi alto cofiecemento = bastante + moito

Analizando en detalle segundo os diferentes segmentos (Taboa 9), nin por xénero, nin
por idade, nin por nivel de formacion, parece haber diferenzas de relevancia. Non
obstante, si atopamos un certo diferencial en canto a provincia de residencia; un 36,3%

das persoas residentes na provincia de Ourense afirma ter un moi alto nivel de
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cofiecemento sobre procesos de xestion de residuos, fronte ao 32,6% de A Coruia e ao

27,3% de Pontevedra e Lugo.

Taboa 9. Nivel de corfiecemento do proceso de xestion dos residuos no concello de residencia segundo
segmentos de poboacion (P11)

Nivel de cofiecemento do
proceso de xestion dos residuos| Nada | Algo |Bastante | Moito
no concello de residencia

‘ Homes 226% | 440% | 284% | 50%
XENERO
Mulleres 255% | 46,3% | 22.9% 53%
Xeracion Z i
(18-29 anos) 31.8% | 42.4% 21.2% 4 7%
Xeracion Y
254% | 52.4% | 19.8% 2,4%
XERACION {;g'rtifﬁ"n";}
(43-59 anos) 228% | 452% | 276% | 4.4%
Boomers -
(+60 anos) 223% | 428% | 27.7% | 7.2%

Senestudos (*) | 0,0% | 50,0% | 00% | 500%

Estudos bdsicos | 351% | 324% | 243% 81%

Educacion
NIVEL DE | Secundaria ou FP

FORMACION Formacion

universitaria

Estudos Master | 21,1% | 41,1% | 285% | 84%

253% | 44,7% | 263% | 3T%

231% | 496% | 227% 4.5%

Doutorado 15,8% | 36,8% | 36,8% | 105%
A Coruiia 246% | 42,8% | 27.9% 4, 7%
Lugo 27.3% | 45.5% | 21.6% 5. 7%
PROVINCIA
Qurense 229% | 38.8% | 325% 4 8%

Pontevedra 229% | 49.8% | 21.7% | 56%

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispén de moi poucos rexistros

Nota: moi baixo cofiecemento = nada + algo | moi alto cofiecemento = bastante + moito

Entrando agora na analise sobre o cofiecemento en
Os conceptos de

economia circular, a Figura 6 amosa o nivel de reciclaxe e reutilizacion
son os mais reconecidos,
mentres que "redesenar”
e "renovar” son os menos

cofecido entre as persoas enquisadas é "Reciclar", comprendidos pola
maioria da xente

familiaridade que a cidadania galega ten coas

diferentes “R” da economia circular. O concepto mais

cun 90,9% de respostas afirmativas, seguido de preto
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por "Reutilizar", cun 82%, o que indica que estes termos son amplamente comprendidos

e reconecidos.

En canto ao conecemento sobre "Reducir", un 63,7% das persoas afirma estar
familiarizada. Conceptos como "Reparar" e "Recuperar" tefien niveis de cofiecemento
moderados, cun 55,4% e 41,3%, respectivamente, o que suxire que hai unha
comprension razoable, pero con espazo para mellorar. Pola sua banda, "Renovar" é
menos cofecido, cun 29,8% de respostas afirmativas, o que amosa que esta actividade

circular non esta tan presente na conciencia colectiva.

O termo menos familiar para as persoas enquisadas € "Redesefiar", cun 14,1%, o que
suxire que ainda hai pouca concienciacién ou cofiecemento sobre este aspecto da
economia circular. Finalmente, un 2,6% das persoas indica que non esta familiarizada
con ningun dos termos mencionados. En resumo, o grafico evidencia que os conceptos
de reciclaxe e reutilizacion son os mais recofecidos, mentres que "redesefiar" e

"renovar" son os menos comprendidos pola maioria da xente.

Figura 6. Nivel de familiarizacion cos conceptos da circularidade (P12)

o S
Recuperar [[NNETSSINN 58,7%
Renovar [N 70,2%
Redesefiar - 85,9%
Ningunha das anteriores lﬁ% 9?.4%
0,0% 20 0% 40,0% 60, 0% B0 0% 100,0%

=S|  Non

Se analizamos ese nivel de cofiecemento dos conceptos da circularidade por estratos
de poboacion (Taboa 10), observamos que, para todos os grupos, os conceptos mellor
cofecidos son "Reciclar" e "Reducir". Os conceptos menos familiares son "Redesenar”
e "Renovar". Por xénero, vemos que os homes tefien unha maior familiarizacion cos

conceptos de recuperar e reparar. No resto de conceptos, son as mulleres as que tefien
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un maior grado de familiaridade, destacando a reciclaxe que un 93,1% das mulleres di

conecer.

Se nos centramos no estrato por idade, observamos que todas as xeracions estan
familiarizadas a un nivel semellante cos conceptos da circularidade, con medias que van
dende un 45,0% da xeracién Y ata un 49,3% da Z. Destaca tamén a alta familiaridade
con conceptos de reciclaxe e reutilizacion para todas as xeraciéns, destacando a

xeracion Y con niveis do 92,9% e do 97,6% respectivamente.

Finalmente, no referente ao nivel educativo, observamos que, como caberia esperar, a
media da familiarizacion cos conceptos da economia circular presenta unha asociacion
positiva co nivel de formacion académica acadado. A medida que aumenta o nivel de
formacion, aumenta o cofiecemento sobre os conceptos da economia circular, pasando
dun 41,2% para as persoas con estudos basicos ao 57,2% no caso dos doutores.
Cumpre sinalar o alto grado de familiarizacién co concepto de reciclaxe de todos os
estratos, xa que todos presentan porcentaxes de familiarizacion superiores ao 81%,

destacando as persoas con formacion de mestrado cun 95,8%.

Taboa 10. Nivel de familiarizacion cos conceptos da circularidade segundo segmentos de poboacion (P12)

Mingunha
Conceptos da circularidade | Redesedar | Reducir | Reciclar |Reutilizar |Recuperar | Reparar | Renovar das
antenores
) Homes 12.9% 59.5% | B86% 79.5% 45.2% 57.5% | 28.2% 3.2%
XENERO
Mulieres 152% B7.6% 893,1% 84 3% 37.8% 53.5% 31.4% 21%
Keracion Z
1 4 7,6% 2 6% % )
(18:29 anos) | 6.5% A £9,4% I 82.9% | 87.8% | 34.1% | 50.8 ! 32,9% | 0,0%
Xeracion Y 10,3% 69.8% | 921% | 817% 27.8% | 47.68% | 254% 56%
XERACION [ (30-42 anos)
Xeracion X D x
(4359 anos) | 14.5% il 66, 7% 80.8% | !?.3% | 38.8% | 52.2% ! 28.1% | 22%
Boomers :
1475 2.9% 76,3% T % 49
(+60 anos) 7% £6.8% | B2.9% 8.3% 50,7% 82.9% 32.4% 2.5%
o e{’f;“d"s 0,0% 0.0% | 5000% | 1000% | 00% 50,0% | 50.0% 0,0%
Estudos " ; : a
_ basicos 10.8% 37.8% | 81,1% B7,6% 43.2% 514% | 28.7% 8,1%
Educacion o , .
NIVEL DE Eocundoria 13,0% 58 3% 80,0% 81,3% 44 T% 53.3% 30,0% 33%
FORMACION | Formacion
1?.' A o, 0 o, 3
universitaria 152% . 67.4% | 81,7% 1 21.1% | 38.3% | 57.68% ! 27.7% | 2,3%
Estudos = . s
Mdster 13.7% 77.8% | 95.8% 80,5% 33.7% 54, 7% 32,6% 0.0%
Doutorado 26.3% 68.4% 84.7% BO.5% 68.4% G8.4% 42.1% 0.0%

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispén de moi poucos rexistros
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Un 15,2% das persoas A continuacién, na Figura 7, podemos ver os

enquisadas non tefen resultados da analise dun caso practico que nos
ningunha informacién sobre

como desfacerse do produto ) )
cando remata a sua vida util, galega sobre o ciclo de vida dun produto de uso

permite estimar os cofiecementos da cidadania

e un 16,3% en caso de avaria  comun nos fogares: un pequeno electrodoméstico.

Observamos que, de media, para as cinco
categorias analizadas a maioria da cidadania conta con algunha informacion (32,96%)
ou con bastante informacion (40,18%) sobre o conxunto das fases do ciclo de vida do
produto estudado. Destaca tamén, a elevada porcentaxe de persoas enquisadas que
non tefien ningunha informacion sobre como desfacerse do produto cando remata a sua

vida util (15,2%) ou en caso de avaria do produto (16,3%).

Figura 7. Comparativa do nivel de informacién para a toma de decisions durante as fases do ciclo de vida dun
pequeno electrodoméstico (P13)

£
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o
E  Galica 40,3%
2
o Espafa 33.1%
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H o Espafa® 50,0% 14,1%
m e
m3
2
g
54
a2l
e .
§ Galicia 58,6%
£
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

= Moi ben informado = Bastante informado Moi mal informado (%)

(*) “Algo informado” + “Sen informacién algunha”
Fonte: (**) Circthread (2022)
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Se analizamos os resultados tendo en conta os diferentes estratos de poboacion (Taboa
11), podemos observar que, no apartado de xénero, as mulleres parecen estar mellor
informadas que os homes. En media, s6 un 11,1% das mulleres din non contar con
ningun tipo de informacién, fronte ao 12,7% que declaran os varéns. Ademais, o 38,4%
respondeu ter algun tipo de informacién e o 40,8% indican que contan con bastante
informacion fronte a un 31,0%, e un 39,5%, respectivamente, que responden os homes.
Sé no apartado de estar moi ben informados, a porcentaxe de homes, cun 16,8%, e

maior que a de mulleres, cun 13,4%.

Se atendemos a clasificacion por idades, podemos comprobar que os tramos mellor
informados son os correspondentes a Xeracion X e aos Boomers, xa que, se tomamos
os valores medios, son quen contan cunhas maiores porcentaxes na suma de bastante
informado e moi ben informado. Para a Xeracion X, o valor conxunto para estas duas
variables acadou o 58,9%. No caso dos Boomers, situouse nun 56,1%. Fronte a estes

datos, a Xeracién Z quedouse nun 50,6% e a Xeracién Y nun 49,5%.

En canto & clasificacion en funcion do nivel de estudos acadados, destaca o feito de que
as persoas cun maior nivel académico (doutores) declaran un baixo indice medio no que
se refire a estar ben informados cun 6,3%, fronte ao 19,4% que declaran os que tefien

estudos de master ou 0 17,8% dos que contan con estudos basicos.

Por ultimo, cando segmentamos por ambito xeografico, tan so se aprecia, no caso das
persoas que residen en areas interurbanas, un leve descenso no nivel de informacion

en todas as fases do ciclo de vida do produto.
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durante as fases do ciclo de vida dun pequeno

isions
electrodomeéstico segundo segmentos de poboacién (P13)

Taboa 11. Nivel de informacidn para a toma de dec
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No que se refire as fontes de informacion empregadas para cuestions sobre a

circularidade, na Figura 8 podemos observar unha
A cidadania galega

comparativa entre Galicia e o conxunto da UE e EE.UU. i~ .
utiliza os medios de

Vemos coma a cidadania galega utiliza os medios de comunicacién coma
comunicacion coma fonte de informacién principal sobre fonte de informacion

g lacionad ircularidad dand { principal sobre
cuestions relacionadas coa circularidade, acadando esta . - ti5ns relacionadas
fonte un 35,3% do total, o que supdn cinco puntos coa circularidade

porcentuais por riba de Europa e dos EE.UU. Por contra,
s6 un 4,3% utiliza o debate politico e as Administracions para informarse, moi por

debaixo do 13,3% das persoas enquisadas na UE e EE.UU. que utilizan esta fonte.

Figura 8. Comparativa das principais fontes de informacion empregadas sobre circularidade (P14)

35,3%

34,2%

—a—Galicia UE-EEUU. (")

Fonte: *DNV (2022), pregunta Q4

A Taboa 12 amosa a comparativa entre Galicia é UE-EE.UU para os diferentes
segmentos de poboacidén. Novamente, observamos que os medios de comunicacion son
a fonte mais empregada en ambos contextos xeograficos, se ben observamos certas

variacions nas preferencias en funcién do xénero. En UE-EE.UU. as mulleres parecen
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optar mais por este canal de informacion, mentres que en Galicia son os homes os que

parecen decantarse en maior porcentaxe polos medios de comunicacion.

En canto a idade, vemos que as diferentes xeracions amosan o mesmo patrén de
tendencia, cun maior peso dos medios de comunicacion e o interese persoal coma fonte

de informacion en Galicia fronte a un maior peso do debate politico na UE e nos EE.UU.

Taboa 12. Comparativa das principais fontes de informacion empregadas sobre circularidade por xénero e
xeracion (P14)

XENEROQ XERACION

| Xeracion 2 Xeracion Y Xeracion X Boomers

et | MEeeea [18-29 anos) | (30-42anos) | (43-59anos) | (+60 anos)

e UE- UE- UE- | UE- | UE- UE-
Galicia | EE.UU, | Galicia | EE.UL, | Galicia | EE,UU, | Galicia | EE.UU. | Galicia | EE.UU, | Galicia | EE.UU,

informacién A % Ao . . “
)} ") '} {*) ¢} ")

Medios de |

comunicacion| 36.4% | 29.5% | 34.3% | 31,2% | 32.0% | 25.3% | 31,7% | 25.3% | 32,5% | 32.9% | 39.9% | 38.7%
{radio, TV, prensa...)

Intards persoal| 33,7% | 20,7% |346% | 22.0% | 27.1% | 21.1% | 34.9% | 21.6% | 36.0% | 21.3% | 34.5% | 21.3%

Debate politico ou
Admimistracidns| 53% | 14.2% | 35% | 127% | 4.7% | 14,4% | 16% | 13.7% | 35% | 129% | 6.1% | 12.4%
Publicas

Amizades| 8,2% | 10,8% | 108% | 11.9% | 11.8% | 121% | 11,9% | 11.8% 11_4%\?1.0% 5.1% | 11.0%

Accidns de
promocion das| B7% | 10.68% | 9.3% | 103% | 9.4% | 104% | 103% | 11,4% | 7.9% | 101% | 8% | 9.2%
marcas
Traballa/
expanancial 91% | 102% | 56% | 7.8% | 9.4% | 10,7% | 48% | 108% | 8.8% | BE6% | 85% | 49%
profesional

Influencers| 06% | 41% | 21% | 42% | 47% | 58% | 4.8% | 54% - 32% - 2,4%

Fonte: *DNV (2022), pregunta Q4

Continuando a analise, a Taboa 13 mostra as principais fontes de informacién sobre
circularidade empregadas pola cidadania en funcién do seu nivel de formacion.
Observamos que, ainda que se mantén un patréon no que prevalecen os medios de
comunicacion e o interese persoal para todos os niveis formativos, no caso de persoas
con doutorado, estes utilizan en maior medida o debate politico (cun 10,5%, alcanzan
valores semellantes aos do conxunto EU-EE.UU) e a informacién adquirida no traballo
(21,1%) coma fonte de cofiecemento en circularidade. Tamén compre sinalar que s6 as
persoas con educacion secundaria ou formaciéon universitaria de primeiro ciclo utilizan

aos influencers coma fonte de informacion.
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Téboa 13. Principais fontes de informacion empregadas sobre circularidade por nivel de formacion (P14)

NIVEL DE FORMACION
Fontes de Sen estudos | Estudos :::lf:;;?a Formacion Estudos Doutorado
informacién " basicos ou FP universitaria Master
Medios de
comunicacion 50.0% 32,.4% 38,3% 38,0% 28.3% 28,3%
(radio, TV, prensa...)
Interés persocal - 29.7% 31.3% 36 4% 40,0% 31,68%
Debate pelitice ou
Administracions - 2. 7% 3,3% 4.9% 5.3% 10,5%
Fablicas
Amizades 50,0% 18,9% 10.3% 6.8% 9.5% 10,5%
Accions de
promocion das - 54% 8.3% 6.8% 10.5% -
marcas
11! i i
Trabalialapenants - 10.8% 6,0% 6.8% 8.4% 21,1%
a profesional
Influencers - - 1,3% 2.3% - -

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispén de moi poucos rexistros

Na Figura 9, ofrécese unha comparativa internacional sobre o papel da cidadania na

) ) Economia Circular. Os datos suxiren que, en Galicia,
A cidadania galega

considera que a sua
capacidade de potenciar a
economia circular esta
especialmente
condicionada polo marco
normativo e polas
decisidons empresariais

se ben a maioria da cidadania cree na capacidade dos
consumidores de potenciar a economia circular, esta
esta moi condicionada polo marco normativo e polas
decisions empresariais. Estas limitacions parecen
percibirse con maior intensidade que a nivel mundial ou

no conxunto da UE e EE.UU.

Galicia presenta unha menor proporcién de persoas que creen no poder do activismo

como ferramenta de cambio, en contraste co mundo e o conxunto UE-EE.UU.

Grupo de investigacion Rede

UniversidajVigo
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Figura 9. O papel da cidadania na Economia Circular (P15)

Galicia 165% 2.6%

Mundo {**) 220% 1.0%

UE-EEUU. (%) 207% 34%

0.0% 20.0% 40.0% B0.0% B0.0% 1000%

E Si, a través das eleccions de compra, do reciclaxe, do consumo
responsable, etc.

= Si, pero reducido. O papel dos consumidores ou da cidadania @
limitada, con regulaciéns e empresas privadas que condicionan a
transicion

*5i, os consumidores poden dirixir a transicion a través do activismo
publico e persoal

Nan
Fonte: * DNV (2022), pregunta Q5 | **ING (2020)

Seguindo coa analise sobre a percepcion da existencia dun papel da cidadania na
Economia Circular, na Taboa 14 preséntase unha comparativa entre Galicia e o

conxunto EU-EE.UU. para os diferentes estratos demograficos empregados neste

estudo.
A cidadania de Podese observar que en Galicia, tanto homes coma
Galicia vese cun mulleres, adoitan ter unha percepcion mais limitada do seu

papel limitado na

economia circular. a papel na economia circular en comparacién cos seus
J

diferencia do que homadlogos da rexion da UE e EE.UU.
opina a cidadania da
UE e de EE.UU. As mulleres, tanto en Galicia (53,7%) como no conxunto

UE-EEUU (67,8%), tenden a percibir o seu papel no

consumo responsable mais que os homes (51,9% en Galicia e 62,9% en UE-EE.UU.).

No que se refire aos segmentos por idade, vemos que, en Galicia, cada xeracion mostra

menos confianza no seu papel na economia circular en comparacion coa rexion UE-
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EEUU, especialmente na Xeracién Z. Destaca o dato de que un 45,9% da Xeracién Z
en Galicia pensa que o papel da cidadania na Economia Circular é reducido, cun
incremento moi notable con respecto aos Boomers que lle outorgaban un 22,3%, e aos

membros da sua xeracion en EU-EE.UU que declaran un 12,6%.

Se nos centramos no nivel de formacion, e analizando os datos para Galicia, atopamos
que a percepcion da cidadania sobre a importancia do consumo responsable diminue
canto maior é o nivel de formacion. Pola contra, este ultimo colectivo xunto coas persoas
que cursaron un master, concédenlle unha maior importancia ao activismo publico e
persoal (26,3% en ambos casos fronte a valores no entorno do 15% para o resto de

segmentos).

Taboa 14. Comparativa da percepcion da existencia dun papel da cidadania na Economia Circular segundo
segmentos de poboacidn (P15)

Si, o8 Si, pero reducide, O
, . consumidores papei das
A S5 a Lra;-'es o poden dirixira consumidonss ou da
Fapel da cidadania na Economia . e;:rerrs i transicidn a cidadania & limitada,
reciclaxe, do : Non
Circular través do con regllacions &
consumo responsable, T ]
o activisme empresas privadas que
) publico @ condicienan a
persoal transicidn
Galicia £1.9% 17.9% 264% 38%
Homes
s " 82.8% 21.8% 11,1% 42%
XEMERO |- 0 el L . s
Galicia | 53.7% 15.2% 29,5% 1.6%
Mulleres UE- |
EE.UU. (") E7.8% . 19,8% 9.9% 28%
Xeraciénz| Galicia 41,2% | 108% 45.8% 24%
(18-29 UE +
anos 7 o 4
} EE.UU. () £9.3% 231% 1256% 2%
Xeracion Y| Galicia 47 6% 16, 7% 31.0% 4.8%
(30-42 UE '
anos) - I.IU- ¢ B1.1% 23.1% 11,9% 39%
XERACION LD +
Xeracién X | Galicia | 53.9% 174% 26.8% 2,2%
(43-59 UE- | r
anos t é
} EE.UU. !,}!. B9.7% : 18.8% 8.4% 2.4%
Galicia | 57.8% | 7% 223% 22%
Boomers |
(+60 anos)| UE- ) )
EE.UL. ﬂ! B9A% . 17,6% 10,3% 3,0%
Sen estudos {*) 0.0% 0,08 0.0% 100.0%
Estudos basicos | B2.2% 13,5% 24,3% 0.0%
Educacién o
NIVELDE | Secundaria ouFP | 54 7% | 18, 7% | 26.7% I 2.0%
FORMACION Formacion 1
e eta 53.8% | 12.5% 30,7% 3.0%
Estudos Master 44.2% 26,3% 27 4% 2.1%
Doutorado 36.8% 26,3% 26.3% 10,5%

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispon de moi poucos rexistros
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Fonte: * DNV (2022), pregunta Q5

Galegas e galegos destacan a Pasando agora & motivacion para ter un

reducion do impacto ambiental ~ comportamento mais circular, observamos na
e o aforro econémico na sua

motivacion para adoptar
précticas de economia circular, ambiental (52,0% o consideran moi importante)

mentres que o benestar persoal ¢ ¢ aforro economico (47,6%), mentres que o
e a creacion de emprego tefien
un menor peso

Figura 10 que os galegos priman o impacto

benestar persoal e a creacién de emprego,
ainda que relevantes, tefien un menor peso na

sua motivacion para adoptar practicas de economia circular.

Figura 10. Motivacidn para ter un comportamento mais circular (P16a)

Sendo mais circulares, xeraremos un menaor
impacto no medio ambiente

Sendo mais responsables no consume, podemos
aforrar cartos

Dandolle unha segunda vida aos produtos, as
pPErS0as Con Menos recursos poden accedesr a
produtos de calidade a un prezo méais asumible

Contribuinds & circularidade sintome mellor
comigo masmo

A sconomia circular ¥era nevos pastos de

traballo 211% 24%

0.0% 20.0% 40,0% 60.0% 80,0% 100, 0%

= Mol importante = Bastante importante
Algo importante Pouco importante

Se analizamos a motivacion para ter un comportamento mais circular en funciéon dos
segmentos demograficos (Tdboa 15), vemos que, en xeral, as mulleres valoran algo
mais os beneficios da economia circular, especialmente os relacionados co aforro
econdmico (52,7% fronte ao 41,9% dos homes) e a reducién do impacto ambiental
(55,9% fronte ao 47,8%). Ambos xéneros coinciden na importancia dos aspectos
econdmicos e ambientais, pero as mulleres mostran un interese lixeiramente maior na

maioria dos motivos.

No que se refire as diferentes xeracions, vemos que a motivacion de sentirse mellor
consigo mesmo € especialmente alta na Xeracion Z. Pola contra, os Boomers mostran

unha interese mais baixa neste aspecto, con s6 un 12,9% que o considera "algo

P4xina 68 de 122 I__-rni._b_n I_L_v 1_I.:I\'<.'-'~Ft.§._1".1{'ll.ll_] Rv_{_li;

UniversidajVigo




importante" e un 43,9% coma "bastante importante". Tamén se observa que as persoas
con mais idade, coma as pertencentes a Xeracions X e aos Boomers, tenden a valorar
mais os beneficios da economia circular en termos de impacto ambiental e aforro. Por
outra banda, as xeraciéns mais novas, como a Xeracion Z e Y, valoran un pouco mais o

benestar persoal e a accesibilidade econdémica que pode aportar a economia circular.

Se facemos a analise dende o punto de vista do nivel de estudos acadado,
comprobamos que a creacién de postos de traballo é a motivacion que menos sinalan
como “moi importante” todos os segmentos. Tamén se observa que a un nivel educativo
superior, os individuos tenden a darlle maior importancia a aspectos da economia
circular, xa sexa por razons de benestar persoal, accesibilidade econdmica, aforro,

impacto ambiental ou creaciéon de emprego.
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(P16a)

jon

Taboa 15. Motivacion para ter un comportamento mais circular segundo segmentos de poboaci
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Tanto para Galicia como
para UE-EE.UU., o factor
mais importante a hora
de mercar un produto
non consumible é a
“durabilidade e a
informacién asociada a
garantia”.

Na Figura 11 se establece unha comparativa entre
Galicia e o conxunto UE-EE.UU. sobre os aspectos
importantes &4 hora de mercar un produto non
consumible. Vemos que tanto para Galicia (90,2%)
como para UE-EE.UU. (88,2%) o factor mais importante
€ a “durabilidade e a informacion asociada a garantia”.

Os factores “posibilidade de ser reparado”, “Pegada

ecoloxica e eficiencia enerxética” e “certificacions de sustentabilidade” seguen un patron

semellante nas duas rexions analizadas, sempre con Galicia lixeiramente por riba de

UE-EE.UU. Porén, nos aspectos de “sustentabilidade ao final da vida util” e “informacién

sobre a circularidade da cadea de subministro” a tendencia se inverte, sedo o conxunto
UE-EE.UU. o que acada maior porcentaxe (78,3% e 66,2% fronte a 72,7% e 63,2%,

respectivamente).
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Figura 11. Comparativa entre Galicia y EU-EE.UU. de aspectos importantes @ hora de mercar un produto non
consumible (p. ex., electronica, electrodomésticos, ferramentas...) (P16b)

Durabtlidade, informacion asociada e 20,2%
niRi 88,2%

Posibilidade de ser reparado e 88,3%
accesibilidade aos servizos de reparacion 83.7%

77,8%

Pegada ecoldxica e eficiencia enerxética
72,2%

Certificacidns, etiqueta verificada, 75,7%
afirmacions de sustentabilidade validadas 71,2%

T2,7%
78,3%

Sustentabilidade ao final da vida Gtil

Informacidn sobre a circularidade da 63,2%
cadea de subministro 66,2%

00% 20,0% 40,0% 60,0% 800% 1000%

m Galicia UE-EE.UU. (*)

Nota: as porcentaxes correspondes a suma de “Bastante importante” + “Moi importante”

Fonte: * DNV (2022), pregunta Q13

Profundando agora segundo os segmentos de poboacién, na Taboa 16 podese observar
coma neste caso si existen diferentes percepciéns por xénero. Asi, as mulleres galegas,
e tamén as de UE-EE.UU., semellan darlle unha maior relevancia que os homes a hora
de mercar un produto a aspectos como a “sustentabilidade ao final da vida util”, a
“pegada ecoldxica” ou as “certificacions”. Por outra banda, os aspectos xeracionais
tamén parecen ter unha certa influencia & hora de mercar produtos. Deste xeito, parece
existir unha certa asociacion positiva entre a idade e a importancia que se lle da a
“posibilidade de ser reparado” e a “informacion sobre a circularidade da cadea de

subministro”. Pola contra, curiosamente, cando segmentamos por nivel de formacion, a
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asociacion entre a importancia destes aspectos e un maior nivel de formacion, semella

ser negativa.

Taboa 16. Comparativa de aspectos importantes a hora de mercar un produto non consumible (p. ex.,
electronica, electrodomeésticos, ferramentas...) segundo segmentos de poboacion (P16b)

Posibilidad c’mﬁ::;ﬁ:
Dy ot Sustentabili- Pegada verificada, infcerieitn
dade, | reparadoe : sobre a
- e dade ao | ecoldxicae| afimacions ;
informacidn | accesrbili- ; y circulandade
S e Pl final da vida| eficiencia de da Cades de
R ] otif| enerxética | sustentabili-| 2 222°
garantia | senvizos de " e subminisiro
PRparRcIon validadas
Galicia | $09% | 874% 81.3%
Homes
- G | Gos | Coeed -
— ceuo. | % | 07w Gsan) | Geos 58.6% 64,3%
Galicia | 898% | 891% 84.9%
Mulleres
= Gos) | Qe | oD '
cevn. ;| fOT% | 84w 67.7%
Xeracionz | Galicia | 88.2% 741% | 765% 80,0%
(18-29
UE-
anos
) EE.UU. (1) T8.4% 76,0% 58.3% 82.7% 55,2% 55.1%
XeracionY| Galicia | 85.7% 635% | 73.0% 69,0%
(30-42
anos) EELEI.I?.I- & BB.E% 81.0% 78.7% 73.1% T4.1% 70.0%
XERACION il 1)
Xeracion X | Galicla | 89.5% 89.7% 75,0% 71.5%
(43-59
UE-
anos o
) EE.UU. (%) 20.7% 88,6% 80.9% 74.0% T2.1% 67.6%
Boomers | CAlicia | 935% 788% | B2.7% 80,9%
(+60 anos) UE- 2 .
EE.UU. (%) 90,9% B8 3% 81,0% 75.0% 70,3% 66.8%
Senestudos ")) 00% 0,0% 0,0% 0.0% 0,0% 0,0%
Estudos basicos| 865% | (S18%) | 703% | 784% 70.3%
Educacion -
NIVEL DE SecundariaouFP| %77 75.7% 79.3% 80.3%
FORMACION| | Formacion| e %
Weisiprryires [l 7 87,9% 71,8% 76,1% 72.7%
Estudos Master| 947% | (B53% )| 716% | 821% 74.7%
Doutorado| 895% | (73.7% )| s7e% | 632% 68.4%
(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispén de moi poucos rexistros
Nota: as porcentaxes corresponden & suma de “Bastante importante” + “Moi importante”
Fonte: *DNV (2022), pregunta Q13
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. , Pasando agora a analizar o prezo adicional que os/as
A cidadania galega 9 P q

estd disposta a pagar ~ consumidores/as estan dispostos a pagar por produtos
un prezo superior

por produtos mais , o _
circulares galega esta maioritariamente disposta a pagar un prezo

mais circulares, a Taboa 17 nos amosa que a cidadania

superior por produtos mais circulares, superando nuns 10
puntos a Espafa e Europa, e en mais de 20 puntos ao resto do Mundo.

Taboa 17. Dispofibilidade a pagar por produtos mais circulares (P17)

Dispofiibilidad s e -
e a pagar Galicia . Esparia (") UE () Mundo [**)
Neon 29.4% 38.0% 38,0% 51,0%
Si 70.6% 60.,0% 59,0% 49 0%
Sa ata un 5% 49.5% B N
mais do prezo
i [}
S _.?e‘a un 20% 18.0% - -
mais do prezo
Si, méais do i
20% do prezo %

Fonte: * Comisién Europea (2024), pregunta QB8 | **ING (2020)

Analizando agora por segmentos (Taboa 18), observamos que as mulleres galegas
estdn mais dispostas que os homes a pagar un prezo adicional. Non se observan
comportamentos diferenciais nin por xeracion, nin por nivel de formacion. Porén, si
observamos unha maior disponibilidade a pagar un prezo adicional entre a cidadania

cun maior nivel de ingresos familiar.

O perfil da persoa que esta Deste xeito, podemos aproximarnos ao perfil
disposta a pagar mais por

produtos mais circulares seria:
muller, de entre 30 e 42 anos, que concienciada xa que esta disposta a pagar
conta, ao menos, con educacion

secundaria ou FP, cun perfil
medio de ingresos familiares dunha muller, de entre 30 e 42 anos, que

(entre 1.500 e 3.000 euros) e que conta, ao menos, con educacion secundaria ou
vive no ambito rural.

da persoa que semella estar mais

mais por produtos mais circulares; tratariase

FP, cun perfil medio de ingresos familiares
(entre 1.500 e 3.000 euros) e que vive no ambito rural.
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Téboa 18. Disponibilidade a pagar por produtos mais circulares segundo segmentos de poboacién (P17)

Si, ata un Si, ata un Si, mais do
Disponibilidade a pagar MNon i 5% mais do |20% mals  [20% do
prezo do prezo prezo
Homes 32,8% 67,2% 43 4% 19,9% 3.8%
XENERO
Mulleres 26,3% 55,1% 16,2% 2,4%
Xeracién Z
(18-29 anos) 28.2% 71.8% 55.3% 15.3% 1.2%
Xeraclon Y -
24 6% 55,6% 19,0% 0,8%
cemcin |0 es o
()
(43-50 anos) 33.8% B6.2% 46,1% 168,7% 3.5%
Boomers o
(+60 anos) 28.4% 71,8% 47,8% 19,4% 4,3%
Sen estudos (*) 1.2% 98.8% 20,0% 28.4% 49,4%
Estudos basicos 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Educacion " "
NIVEL DE Secundaria ou FP 2997 42.8% 18,0% 48%
FORMACION i
Formacitn 29.2% 70.8% 51.5% 17.8% 1,5%
universitaria
Estudos Master 27.4% 728% 47.4% 20,0% 53%
Doutorado 31.6% B8,4% 52.6% 10.5% 5,3%
Wgresas InerionES A | non, 59,1% 42,.3% 13,4% 3.4%
| 1.500 euros
NIVEL DE |Ingresos entre 1.500 e
INGRESOS 3.000 euros ed% 52,8% 12.5% E
Ingresos superiores a &
3.000 euros 29.3% 70,7% 47, 1% 20, 7% 29%
Urbana 30.0% 70,0% 48 3% 18,5% 3,1%
AMBITO
EOGRARICO Interurbana 30.3% 68,7% 43,8% 23.6% 2.2%
Rural 27,0% 56,8% 12,8% 3.4%

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispén de moi poucos rexistros

No relativo a percepcion da cidadania con respecto a responsabilidade na xestion
circular dos residuos (Figura 12), observamos que os homes outorgan a maior
porcentaxe de responsabilidade as administracions publicas cun 39,3% do total, seguido
polas empresas cun 37,0%. No caso das mulleres, estas seleccionan a eses dous
mesmos sectores coma os de maior responsabilidade, pero invertendo a orde (37,7% e

39,7%, respectivamente).

Por segmentos de idade, vemos que existe unha tendencia ao longo dos anos de ir

outorgando unha maior responsabilidade as empresas e reducindo a das

Psxina 75 de 122 G de IVeSlgacion Rede

UniversidageVigo




Administracions publicas. No que se refire a responsabilidade da cidadania esta se

mantén arredor do 23% para todas as xeracions.

Si pofiemos o foco na analise por nivel de educaciéon acadado, comprobamos que todos
0s niveis educativos, tenden a ver as administracions publicas (AA.PP.) e as empresas
como os principais actores responsables da xestion circular dos residuos, deixando a
cidadania cunha menor carga de responsabilidade. A medida que aumenta o nivel
educativo, a percepcion de responsabilidade atribuida as AA.PP. tamén tende a
aumentar lixeiramente, o que reflicte a posible expectativa de que as politicas publicas

e a regulacion gobernamental desempefien un papel
Segundo a cidadania,

empresas e AA.PP.

repdrtense a partes circular.

iguais mais do 75% da

responsabilidade sobre Todas as provincias galegas outorgan unha maior
a xestion circular dos
residuos.

crucial na xestion dos residuos dentro da economia

responsabilidade as empresas e AAPP. sobre a
cidadania. En A Corufia e Ourense sinalase as empresas
como as principais responsables (cun 39,00% e un 37,10%) mentres que Lugo e

Pontevedra sinalan as AA.PP. (cun 40,55% e 39,49%, respectivamente).

En canto a tipoloxia de residencia, non se atopan diferenzas salientables entre as zonas

urbanas, interurbanas e rurais.
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Figura 12. Reparto de responsabilidades na xestion circular dos residuos segundo a cidadania galega (P18)

e MR STO%
uteres oG
Xeracién Z (18-29 anos) [ 2.0 e
Xeracién Y (30-42 anos) —
Xeracion X (43-59 anos) [ IS
Boomers (+60 ancs) e
sen estudos () [ NN 20 250%
Estudos basicos || MMM 37.8%
Educacion Secundaria ou 7P [ NS 387%
Formacién universitaria _ 39,6%
Estudes Master | ERRMRIL S 348%
Doucrade [NCHEHMNN  386% 40,2%
Acoruna [ 980% T
oo DTN %82%
cuerse (NN sraw
Pontevedra | NEEEURMI 38A%T
rena (G 389% 38,0%
interurbana | S 140,0%
Rural [ STERO 39.2%
0,0% 20,0% 40,0% 80,0% 80,0% 100.0%

u Cidadania = Empresas »AA.PP,

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispon de moi poucos rexistros

As fraccions de Segundo a cidadania consultada, as catro fraccions de

residuos menos residuos que mais se separan (Figura 13), con mais dun 82%
separadas son os

“téxtiles e calzado” e
os “biorresiduos” carton”, “vidro” e “envases plasticos, latas e bricks”. Pola

da cidadania, son, neste orde, “pilas e baterias”, “papel e

contra, entre as menos separadas, con menos do 54% da

poboacion, estarian “téxtiles e calzado” e “biorresiduos”.
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Figura 13. Comparativa de fraccions de residuos separadas (P19)

Pilas e baterias _1,‘!]35
Papel e cartén (contedor azul) _ 14,4%
ik contcer verce) SRS 52
arioaleoad L0
Aparatos eléctricos/electrénicos _ 24,1%
pm—
Aceites de cocifia _ 29.,4%
Texti e caizado (SRR 46,6%
Biorresiduos (organicos, vexetais) _ 46,7%

Ningunha das antericres I,S% 06,7%
0,0% 20.0% 40 0% 60,0% 80,0% 100,0%
ESi ~ Non

Na Taboa 19, podemos ver os datos obtidos da enquisa segundo segmentos de
poboacion. Por xénero, destaca a maior separacion da fracciéon “téxtil e calzado” que
fan as mulleres, con mais de 15 puntos de diferencia fronte aos homes. En canto a
aspectos xeracionais, agas nos casos de “téxtil e calzado”, e “aceites de cocifna”, parece
existir unha asociacion positiva entre a propension a separar e a idade das persoas
enquisadas. Por ultimo, non se observan pautas de comportamento claras en canto a

separacion de residuos segundo os diferentes niveis de formacion.
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Téboa 19. Porcentaxe de fraccions de residuos separados segundo segmentos de poboacion (P19)

Envases
£ Fapal a Aparalos
Ejomeniiny | paRes | VIche: | bctricos. | -Blrase | Tasite [Modice. [Ao8198 | Mingura
Fracclons de residuos jorgénicos, lalas e rreti (conledar worwes | Eaeea: Easizass |'rankss da das
vexelais) bricks ) verde) pdafice = cocifia | anteriores
jeontedar "
amareio]
Hemes £1.8% 233% 84.2% B5.2% TE.T% BEEY | 446% | Tae% | TO1% 5,0%
XENERD |- e - —f L J- . - -
Mullerés S4.5% H52.2% B7.0% B35% T6.1% go4% | &1a% | 7E% | Ti% 1.8%
Xeracion 2 ,
d ; FRL : : 78.8° 1, ;
{18-29 anos) 48 4% T2.8% T4 1% T53% B3.:5% B.E% 4T1% | 865w | T18% 4.7%
Keracidn Y
(3042 anos) 51.6% 81.0% B1. 7% 7B.5% £8.8% 857% | 574% | 851% | 730 4.8%
XERACION
Xeracion X ; i
{4359 anos) £0,4% 825% B28% 85.5% TB8% 212% | 54.4% | 7T.2% | 654% 2,8%
Boomers :
: 7 ;
{460 aos) 5T E% B8,7% BT.4% 80,95 78.5% 51.7% | 528% | B31% | Taen 2:5%
B *{f;”d“" 0,0% 0,0% 0.0% oo% | soo% | soow | seom | oow |iooom| oom
Eshidos 54.1% B5 5% B3.8% 7845 75.7% 81.1% | 51.4% | 7aa% | TE4% B.1%
biﬂl:tlﬂ ' ’ ’ ’ ' : o : ! '
Educacién |
Secundaria B0.7% 84.0% £84.3% 253% 733% 913% | 54.3% | TEO0% | T27% 2,7%
NIVEL DE ou FP
FORMACION & s
orma i ’ "
Ve rsiars 51,1% TBA% 84 8% Ba 8% 78:1% g60% | s0.8% | 7a2% | &7.0% 4.5%
E':g::;s 62.1% 80,5% 91.6% B8 4% 832% 93.7% | 56.8% | vao% | T2E% 1,1%
Doutorado 84.2% B4.2% #W0.0% | TER% 78.9% BRS% | 632% | 83.2% | 578% 0.0%
Urbana §1.3% B82.5% B5.9% BE 8% 76,0% g96% | 538% | 729% | e9E% 31%
AmBiTo Urbana 8E.1% 87.8% BT B% 83.1% 74.2% g954% | 598% | 7rE% | Fo8% EE8%
XEQGRAFICO Tl = d 1 ! ! 5% : f
Rural 5B,8% B0.4% BO.4% 82.4% 76,4% 89.2% | 486% | 7e7% | Tae% 2.7%

As persoas enquisadas en Se comparamos as iniciativas de circularidade de

Galicia danlle unha maior Galicia coas do conxunto UE-EE.UU (Figura 14),
importancia cas do

conxunto UE-EE.UU ao
feito de “mercar e unha maior importancia ao feito de mercar e

consumir menos” e ao consumir menos (59,3% fronte a 36,4% da cidadania

feito de “tratar de estender ]

a vida dtil dos produtos” da UE e dos EE.UU.) e ao feito de tratar de estender
a vida util dos produtos (56,5% fronte ao 34,5%).

Pola contra, as persoas enquisadas da UE-EE.UU. tefen unha maior iniciativa para

atopamos que as persoas enquisadas galegas danlle

mercar novos produtos que sexan reciclables (45,2%) cas persoas consultadas en
Galicia (28,6%).
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Figura 14. Comparativa das iniciativas de circularidade practicadas nos ultimos 12 meses (P20)

Mercarfconsumir menes (incluindo auga ou enerxia)

Facer algo para estender a vida Util do produto

Merear produtos de segunda man

Facer algo para xestionar o fin da vida (il do produto

Mercar noves produtos pero reciclables

Alugar en trogues de ser propietario

Mingunha das anteriores

0.0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60.0% 70,0%
= Galicia - UE-EE.UU. (")

Fonte: *DNV (2022), pregunta Q6

As mulleres galegas A continuacion, na Taboa 20, podemos observar
enquisadas afirman

.. , diferenzas de comportamento salientables por xénero.
ser mais activas que

os homes na “compra Concretamente, as mulleres galegas enquisadas afirman
de produtos de ser mais activas na “compra de produtos de segunda
segunda man” e no ) . ., )

“aluguer” man” e no “aluguer”. O aspecto xeracional parece ser

relevante a hora de “mercar produtos de segunda man” e
“alugar en troques de ser propietario”, observandose unha clara asociacion negativa co
incremento da idade da persoa enquisada. En canto ao nivel de formacion, obsérvase
unha certa asociacion positiva entre unha maior formacion e os seguintes
comportamentos: “habitos de reduciéon do consumo”, “xestion do fin da vida util dos
produtos”, e “alugar en troques de mercar”. Por ultimo, segundo o nivel de ingreso
familiar, obsérvase unha certa asociacion positiva entre un maior nivel de ingresos e a

compra de novos produtos pero reciclables.
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Téaboa 20. Comparativa das iniciativas de circularidade practicadas nos ultimos 12 meses segundo segmentos

de poboacion (P20)
:g:f::r Faceral Faces algo Alugaren
Mercar noves | Mercar m:n.; g mg:w para mg:;s do | Ningurha
Iniclativas de circularidade produtos pero | produtos de ! i [ xeshonaro das
: {incluindo | & vida Util do il sar :
reciclables |ssgunda man fin da wida Off 3 . anteriores
auga ou produto propiefario
eraxial dopooduto: |
o | Ol | 282 §7.8% 56.6% 36.1% 14,1%
EE';'JE; o adEm 39.3% 31.2% 34.8% 321% 15:2% BE%
XENERO U )
o | S | ey 606% 56.4% 38.6% 74%
EE';'E‘ m|  510% 50.4% 41.2% 34.2% 33 6% 14,0% 475
Xeracionz| Gallcia | 294% 520%, 58.8% 51.8% 20.4% 7.4%
(18-20 o
an0s) |ggiu gyl 50T 50.1% 3zZ4% 28.1% 21:3% 20,2% 5 8%
Ke{r;;-i:: Y| Galicia 28.6% B35% 57 8% 50.8% 11,1%
anos) EEI:IEJ- . 49.7% 52.2% 37.3% 353% 20.9% 22.3% 5.8%
XERACION |[—— =522 U {*] Aot Ll i
Xeraclon X | Galicla | 283w 53.1% 57.8% 338% 8 6%
{43-50
anas) EEII:EL ml 47e% 42.5% 37.9% 34.7% 38.9% 11,4% 5.5%
Boomers | GOlicla | 302% 82.6% 56,1% 7% 3.6% 12.27%
(+60 anes) EEI:IIRE; m| 453% 56 8% 36.8% 372% 41.2% 8% g%
San estudos (%) 0.0% 50.0% 0.0% (o159 0.0% 50,0% 0,0%
Estudos basicos 16.2% 45.5% 35.1% 48.5% 28.7% 2 7% 13.5%
Educacién ;
iveLoe | Sendenamis | 20O% 45.3% soan| | ssan | |saom| | [som | | 1w
FORMAGION u':::;;:s:a 26.5% 35.2% 57.6% §7.2% 37.5% 4 9% 11,0%
Estudos Master 42.1% 45.3% B69.5% 64.2% 48.5% L 13,]""‘!’%-J 5.3%
Doutorado 26,3% I 6% | B8.4% | 47.4% §28%) | 0.0% 10.5%
'"g':’:;;':g:g" & [228%] 36,9% 81,1% 53.7% 26.8% B.A% 10.7%
ook ol Rl g o inghesi [l P a4.7% 57.2% 56.1% 39.4% 5.8% 12,6%
'"9“:1’[";":1';::’“ 8 laran I8.5% &1.5% 59,1% 418% | 5.3% 7.2%

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispon de moi poucos rexistros

Fonte: *DNV (2022), pregunta Q6

Na Taboa 21 podemos observar unha comparativa entre
A cidadania da UE

percibe un desempefno
en circularidade dos en circularidade. Observamos que Galicia e Espafa

Galicia, Espafia e a UE sobre o desempefio dos fogares

seus fogares Superior presentan un comportamento similar. En cambio, a
ao que se manifesta en

Galicia e en Espaiia percepcion das persoas enquisadas na UE indica un

7

mellor desempefio no relativo & circularidade nos

fogares.
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Taboa 21. Nivel de desempeno en circularidade dos fogares galegos segundo a propia cidadania (P21)

Nivel de desempeiio Galicia |Espaiia (*)| UE (%)

Non se esta a facer o suficiente | 722% | 71,0% | 61,0%
Estase a facer bastante ben| 252% | 26.0% 33,0%

O desempefic esta a sermoi be| 2,5% 2,0% 3.0%
Non sei| 0,0% 1,0% 3,0%

Fonte: *Comisién Europea (2024), pregunta QB16

Analizamos agora o nivel de desempeno en circularidade dos fogares galegos por

segmentos de poboacion (Figura 15). Tanto os homes (75,1%) coma as mulleres

(69,7%) tefien a percepcion de que non se esta a facer o suficiente no relativo ao

desempenio circular en Galicia.

Por idade, vemos que, ainda que se mantén a percepcién de que non se esta a facer o

suficiente no desempenio circular, a porcentaxe segue unha tendencia a baixa dende o

73,02% que apuntan os Boomers ata 0 56,5% da xeracion Z.

No resto de segmentos non se atopan diferenzas significativas.
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Figura 15. Nivel de desempeno en circularidade dos fogares galegos segundo a propia cidadania e segmentos
de poboacion (P21)

Hames

Mulleres

Xeracion Z (18-29 anos)
Keracion Y (30-42 anos)
Heragidn X (43-59 ancs)

Boomers (+80 anos)

Sen estudos (")

Educacion Secundaria ou FP
Formacién universitaria
Estudos Master

Doutarado

Ingreses-entra 1.500 & 3.000 auros

Ingresoso superiores a 3.000 eurcs

Urbana

Interurbana
v T % 2 0
0,0% 20,0% 40,0% 80,0% 80.0% 100,0%

= Non se estd a facer o suficlente » Estase a facer bastante ben O desempefio esta a ser moi bo
(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispon de moi poucos rexistros

As principais dificultades No seguinte apartado, a cidadania expon as

que atopa a cidadania a principais dificultades que atopa & hora de ter un
hora de ter un

comportamento mais
circular son a decrecente que a principal barreira segundo as persoas
vida util dos produtos e a

falla de servizos e )
infraestruturas por parte case a terceira parte das respostas. En segundo

comportamento mais circular. Asi, a Figura 16 amosa
enquisadas é a decrecente vida util dos produtos, con

das Administraciéons lugar, situariase a falla de servizos e infraestruturas

por parte das Administracions.
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Figura 16. Principais barreiras percibidas a hora de ter un comportamento mais circular (P22)

A vida util dos produtos & cada vez manor

As Administracions non pofien a disposicion 0s senvizos e
infrasstruturas axeitadas (puntos limpos, centros de reparacion

Os sistemas de reccllida das fraccidns de residuos menos
habituais (plas, acetes, madicamantos, tédtiles, ste.)

O custo alcu coflecemento preciso para facer as reparacions
que poidan estender a vida Ut non compensa

Os produtos méis circulares tefien un prezo demasiado afto

O's produtos non dispofien dunha informacisn clara scbre a sia
circularidede

As Administraciéns non ofrecen informacion & formacicn
axeitada

Mercar ou vender produtes de segunda man ten maior riscoe
require tempo

0,0% 50% 10,0% 150% 2000 250% 30,0% 35.0%

En canto as respostas recompiladas segundo segmento de poboacion (Taboa 22), non

se observan diferenzas significativas nin por xénero, nin por xeracion, nin por nivel de

formacion.
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Taboa 22. Principais barreiras percibidas a hora de ter un comportamento mais circular segundo segmentos

de poboacion (P22)
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5.2. Percepcion da cidadania sobre o desempeio das
empresas en canto a circularidade.

Unha vez obtida unha auto diagnose da cidadania galega en canto ao nivel de
desempenfo, concienciacién e informacién sobre a economia circular, semella oportuno
orientar o foco cara aos outros axentes claves na circularidade, comezando polas

empresas.

As empresas galeg_as Asi, na Taboa 23 podemos observar que as empresas
consideran que existe

unha maior porcentaxe
de organizacions de organizacions empresariais comprometidas coa
empresariais

comprometidas coa
circularidade (33,5%), do enquisada (26,6%). Por outra banda, tamén podemos

que opina a cidadania observar que mais da cuarta parte (27,1%) dos produtos
galega enquisada (26,6%)

galegas consideran que existe unha maior porcentaxe

circularidade (33,5%), do que opina a cidadania galega

que adquire a cidadania galega na sua cesta da compra
habitual estan baseados no principio de eco-desefio. Non atopamos unha comparativa
exacta no informe que usamos para obter a perspectiva empresarial (CZFV, 2024), pero

si podemos extraer que as empresas semellan indicar , .
Empresas e cidadania

que un 25% dos seus produtos non foi desefiado semellan coincidir na
porcentaxe de produtos

considerando a sua circularidade. Deste xeito, parece -
que son desefados

coincidir a declaracion das empresas coa opinion da considerando a sia
cidadania sobre a porcentaxe de produtos circularidade (ao redor

~ do 25%)
ecodesefiados.

Taboa 23. Circularidade en empresas galegas e produtos (P23, P24)

Perspectiva cidada Perspectiva empresarial (")

FPercentaxe das empresas galegas
que cofiece considera gue amosan 26,6% 33.5%
un compromiso coa circularidade |

Porcentaxe dos produtos que “Se analizamos as vendas de
habitualmente inclie na sta cesta produtos ecodesefiados para a
dla compra {alimentacion, foupa, 27 1% circuwlandade, preto do 73% das
bricolaxe...) que foi desefado | empresas manifestaron non
consgiderandeo a sta circularidade ofertar este tipo de produtos”

Fonte: *CZFV (2024), pregunta E1 e D1

Analizando agora segundo segmentos de poboacion (Figura 17), en canto ao xénero,
as mulleres galegas consideran que existe un maior numero de empresas galegas
comprometidas coa circularidade con respecto a perspectiva dos homes. Tamén

destaca a baixa percepcién sobre a circularidade empresarial que amosan as persoas
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que contan cun doutoramento (15,8% das empresas e 12,1% dos seus produtos). No

resto de segmentos non se atopan diferenzas significativas.

Figura 17. Circularidade en empresas galegas e produtos segundo segmentos de poboacion (P23, P24)

vsieres 2
s (SR 2%
—r 209%
e ¥ (302 avce) | 09%
Xeracion X (43-89 anos) “ 26.2%
Baomars (150 snce) | 258%
Coutorado “ 121%
e—. 24%
Formacidn universitans “ 24.6%
Edacacidn Secundaria ou FF — 30,4%
Esucios coscos 2390
snoscon ) [ 200%
wais ge 3000 ewcs |G 25,8%
Entre 1.500 & 3,000 euros “ 26,9%
enos ga 1 50 evce 207%
SR T S 2%
T 244%
ey 7%
0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70,0%
% empresas % produtos

En canto das accions
que deberian emprender
as empresas para

mellorar a sua

Preguntada a cidadania galega polas accions que
deberian emprender as empresas para mellorar a sua
circularidade (Taboa 24), destaca por riba de todas a de

“‘garantir a durabilidade do produto e o acceso a

circularidade, destaca
por riba de todas, a de
“garantir a durabilidade
do produto e o acceso a
reparacion”

reparacion”, cun 41,4%. E mais, se o comparamos co
dato a nivel UE-EE.UU., case o triplica. Esta pauta
mantense en todos os segmentos de poboacion
analizados. A accidon que menor relevancia parece ter
para as persoas enquisadas, tanto en Galicia como en UE-EE.UU., seria a “verificacion

independente da sustentabilidade e circularidade publicitada/declarada”.
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Téboa 24. Acciéns que deberian emprender as marcas para mellorar o seu comportamento circular segundo
segmentos de poboacion (P25)

Melioraro
R“f‘r.‘;:"’m?:; ‘”“’“”"‘;: Venrficacisn
Usode produto ao isn Garantira| informacidn e mdapannrar:s
embalaxe final da sua BNZAT\ s rabilidade mais g .
5 LS produtas .| susterfabilida
Accions a emprender reciclade/| vida Gtil, por i do praduto e o| lransparencia
crirculares & de e da
reducide/|  exemplo, & i acceso & spbre as e 8
reciclable partires de gosde reparacion | caracteristicas = m”bfm e d:
programas de do produto @ ﬁ:ecr;
relomo da cadea de
subministo
r_h
Galicla 12.4% 236% 11.2% 41, 4% 7.3% 4.2%
TOTAL _UE
EE.UU. (1) 23.8% 19,1% 18.1% 16.4% 14,5% 21%
Galicia 9.7% 23.8% 10.8% 44.8% 53% 5.6%
Homes UE
; EE uu‘ - 24 5% 19.0% 18.0% 16,5% 14,1% 7.9%
XENERO EEUU.(7) -
) Galicia 14.9% 23,4% 11.4% 38.3% 9.0% 2.8%
Mulleres UE-
EE.UL. (1) 23.53% 19.2% 18,0% 18,4% 14,7% 8.4%
Xeracidn Z| Galicla 16.,5% 20,0% 9.4% 35.3% 14,1% 4. 7%
(18-20 U -
o
anos}) EEUU. ()] 232% 19.8% 17.8% . _1xt.d % | 18,0% E.?%. |
Xeracion | Galicia 12.7% 26,2% 11.1% 38.9% 8.5% 1.8%
Y (30-42 =
anosj) EE ULI- . 22.8% 20,3% 17.8% 15.0% 161% 7.8%
KERACION b, )
Xeraclon | Galicla 14.9% 25.0% 13.2% 35,8% 4.4% B.7%
X (4350 |—
anos) EE.UU. () 24.1% 19.1% 18,1% | 17.3% § 13.5% 1 7.9% §
Boomers Galicia 8.0% 22 3% 10,1% 48.2% B.5% 4.0%
+60 .
(H8h an0s) EE_‘:EI_ TR 17,4% 18.3% 18:2% 11.8% 9.6%
Sen estudos ") 0,0% £0,0% 0.0% 0.0% 0.0% E0.0%
Estudos basicos 13.5% 21.6% 54% 43.2% 8.1% B8.1%
Educacién - ' 2 . o B el ) T T ame
NIVEL DS Secundaria ou EP 14,5% 21.3% 11,0% 39,0% 9.7% 4. 7%
FORMACION Formacion = .
ushiarehark 11.7% 254% 125% 42.4% 4, 5% 3.4%
Estudos Master 10.5% 24.2% 10,8% 45.3% B.3% 3.2%
Doutorada 0,0% 31,6% 10.5% | 47.4% 105% | 0.0% )

(**) non se contempla na analise este segmento dado que se dispdn de moi poucos rexistros

Fonte: *DNV (2022), pregunta Q22

As categorias de produto Na Figura 18 podemos ver como a automocién é

prioritarias para os considerada como a categoria de produto prioritaria en
vindeiros anos, segundo

, , 0 . ,
a cidadania, son a termos de circularidade (24,5%), seguida dos equipos

automocioén (incluidas electrénicos (19%) e electrodomésticos (17,9%). En
baterias de coche), os dltimo lugar, a categoria menos prioritaria para a
equipos electrénicos e os

electrodomésticos. cidadania parece ser a dos mobles (1,3%).
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Figura 18. Categorias de produto consideradas prioritarias nos vindeiros anos (P26)

Automocion (incluindo baterias de coche)

Equipos electronicos

Electrodomeésticos

Roupa e textiles

Embalaxes

Alimentacion

Produtos para construcién/bricolaxe

Mobles

0.0% 50% 10,0% 15,0% 20,0% 250% 30,0%

Analizando os datos obtidos desta pregunta por segmentos, na Taboa 25 podemos ver
unha diferenza substancial por xénero nos produtos derivados da automocion (29,6%
dos homes, fronte ao 19,9% das mulleres) e os relacionados coa roupa e téxtiles (10,6%
dos homes, fronte ao 15,2% das mulleres). Por segmento xeracional, destacamos unha
certa asociacion positiva entre a idade e a preocupacion polos produtos derivados do

sector do automobil.
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Téboa 25. Categorias de produto consideradas prioritarias nos vindeiros anos segundo segmentos de

poboacion (P26)
Automocidn [ | Pradutos
Alimenta- {inclwindo Electrodo- Equipos para Roupa &
@dn | bateries de mésicos Erianenes | efectramcas i consirucian’ tutiles
cochel { brcolaxe
Homes 8.1% 29.8% 18.2% 126% 18,7% 09% 2,3% 10,5%
KENERO T . : :
Mulleres | 10.4% | To.9% | 17.6% 128% 21,0% 15% 1,6%
—
Xeracion 2 : fE A 2 .
(18-28 anas) 11,8% 18,8% 17.6% 18.6% 22 4% 24% 0,0% 10,6%
Xeracion ¥ . F
{30-42 anos) 10.3% | 15.0% | 17.5% 11.1% 18,3% Z4% 1,6% 19.8%
XERACION 4
Xeracion X | P
[43:50 anos) B.3% 22.8% 18.0% 13.6% . 18,0% 1.3% a0 15 8%
Boomers , ] |
{+60 anos) 10,1% | 30.2% B.0% 11.5% 19.1% 04% 2.5% B.3%
S ‘l’;‘]'“d“ 0,0% | 0.0% 50,0% 0.0% 0,0% 50:0% 0,0% 0%
Estudos o i
hisicos 10.8% 27.0% 16.2% 16.2% 10,8% 0.0% 2,7% 16.:2%
Educacién
Secundaria 11.3% | 28,0% | 18.7% 1210% 18,7% 2.5% 2.3% 12.7%
NIVEL DE ou FP
FORMACION
Formacion . : :
’ ; a
universitaria 8.1% 24.2% 16.3% 12,5 23,9% 0.4% 1.5% 11,7%
Estudos ’ :
Mister 8:3% | 18.8% 28.3% 14.7% 168.8% 0.0% 1.1% 158%
Doutorado 10.5% 31,8% 15.8% 10.5% 15,8% 0.0% 0,0% 15,8%
| |

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispén de moi poucos rexistros

Miis de tres de cada catro De acordo coa percepcién da cidadania, non existen

persoas enquisadas (78,5%) diferenzas significativas entre Galicia, Espafia e a
opinan que as empresas non

| o UE no que se refire ao nivel de desempefio das
estan a facer o suficiente

empresas en circularidade (Taboa 26); mais de tres
de cada catro persoas enquisadas (78,5%) opinan que as empresas non estan a facer

o suficiente.

Téboa 26. Nivel de desempeno en circularidade das empresas galegas segundo a propia cidadania (P27)

Nivel de desempeiio Galicia |Espaifia(*)] VUE (%)
Non estan a facer o suficiente| 78.5% 85,0% 75,0%
Estanc a facer bastante ben| 19,8% 10.0% 17.0%
O seu desempefio é moibo| 1,5% 1,0% 5,0%

Fonte: Comision Europea (2024)

Se analizamos os datos a nivel dos diferentes estratos de poboacién (Figura 19) non se
observan diferenzas significativas por xénero, xeracion, nivel de ingresos ou ambito no

que residen. Porén, parece existir unha certa asociacion positiva entre un maior nivel de
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formacion e unha vision mais critica sobre o desempefio das empresas en circularidade,
agas o chamativo resultado das persoas con titulo de doutoramento, onde case o 85%
das mesmas cualifican o desempefo en circularidade das empresas como bastante bo,

ou moi bo.

Figura 19. Nivel de desempeno en circularidade das empresas galegas segundo a propia cidadania e
segmentos de poboacion (P27)

Homes - 19,1% 8%

Mulleres 0,79 3%

Xeracién Z (18-29 anos) ' 30,6% 3.5%
Xeracién Y (30-42 anos) - 100% | 0.8%

Xeracion X (43-59 anos) | e 1,8%
Boomers (+80 anos) ' : 1.1%

Sen estudos (*) 50,0%

Estudos basicos | 32,4% 2.7%

Educacidon E;cunn‘aria ou | ’ G0 2,0%

Formacion universitaria 18,6% 0.4%
Estudes Master 13, 0% | 1,1%

Doutorado 78,9% 5,3%

Ingreses inferiores a 1.500 ]

euros
e |
In gra;os mzuf;rges a | 1,4%
Urbana 9.4% 1.0%

Interurbana | Lo 3:4%

Rural | SR, 0%

= Non estan a facer o suficiente = Estase a facer bastante ben O desempeiio esta a ser moi bo

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispén de moi poucos rexistros
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5.3. Percepcion da cidadania sobre o desempeiio da
Administracion en canto a xestion sostible de residuos e

a circularidade.

Unha vez analizada a auto percepcion que a cidadania ten sobre si mesma en
circularidade, e analizada a percepcién que a cidadania ten sobre o desempefio das
empresas, é preciso analizar a opinidon que a cidadania ten sobre o outro actor clave na

economia circular: a Administracion Publica.

, Na Figura 20, podemos ver a opinion da cidadania
As persoas enquisadas

consideran que a sobre o reparto de responsabilidades entre as
Administracion rexional e 0s  (istintas Administracions. Observamos que non se
Concellos/Mancomunidades
comparten responsabilidade
a partes iguais estratos de poboacion no que se refire ao reparto de

atopan diferenzas significativas nos distintos

responsabilidades na xestion circular de residuos.
As persoas enquisadas consideran que a Administracion rexional e o0s

Concellos/Mancomunidades comparten responsabilidade a partes iguais.
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Figura 20. Reparto de responsabilidade na xestién circular dos residuos entre os Concellos ou
Mancomunidades e a Administracion Rexional (P28)

Homes 51,8%
Mulleres 50,0%
Xeracion Z (18-28 anos) 52,3%
Xeracidn Y (30-42 anos) 50,6%
Xeracion X (43-58 anos) 52,0%
Boomers (+60 anos) 49.7%
Sen estudos (*) 50,0%
Estudos basicos 52,8%
Educacidn Secundaria ou FP 50,8%
Formacién universitaria 50,2%
Estudos Master 52,2%
Doutorado 52,1%
A Corufia 49.7%
Luge 54,0%
Ourense 50,5%
Fontavedra 51,4%
Urbana 50,8%
Interurbana 48,9%
Rural 47,59 52,5%
Total a.1% 50,9%
= Concellos ou Mancomunidades Administracion rexional

A Figura 21 amosa a percepcion das persoas consultadas segundo os diferentes
estratos de poboacién, con respecto a distancia

S6 un 39,3% das persoas dende o seu fogar & que se atopan os diferentes
que residen nas zonas

, , contedores das principais fraccions de residuos.
interurbanas din contar con

contedores a menos de 50 \iemog que as mulleres tefien a percepcion dunha
metros da sua vivenda,

fronte a un 55,6% que
declaran os residentes en os homes. Destaca tamén que s6 un 39,3% das
zonas urbanas e rurais

maior proximidade dos contedores ao seu fogar ca

persoas enquisadas que residen nas zonas
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interurbanas, din contar con contedores a menos de 50 metros da sla vivenda, fronte a

un 55,6% que declaran os residentes en zonas urbanas e rurais.

Figura 21. Distancia & que se atopan os contedores para as principais fraccions (resto, papel e carton,
envases, vidro) (P29)

Homes 43,7% 19,1%
Mulleres 22.3% 20,7%
Xeracion Z (18-29 anos) 28,2% 16,5%
Xeracion ¥ (30-42 anos) 20,4% 18,3%
Xeracidn X (43-59 anos) ' 254% 25,0%
Boomers (+80 anos) 41,0% 17.6%
A Corufia 34,3% 15,8%
Luge 25,0% 28.4%
Oursnse 28,9% 19,3%
Pontevedra 341% 221%
Rural 34,2% 10,2%
Interurbana 31,5% 29,2%
Urbana _ 34.2% 10,2%
Total 32,5% 19,9%

= Menos de 50 metros Entre 50 e 150 metros Mais de 150 metros

O 57,6% das persoas En canto ao estado no que se atopan os contedores

consultadas opinan que os situados na via publica para recoller as principais
contedores situados na via
publica para recoller as

principais fraccions de (Figura 22), que a nivel xeral, as persoas
residuo presentan algun consultadas sitianse nunha opinidon case neutral,
dano ou danos importantes
que afectan ao seu correcto
funcionamento algun dano ou danos importantes que afectan ao

fraccions de residuo, a continuacion podemos ver

onde 0 57,6% dos enquisados opinan que presentan

seu correcto funcionamento. Por segmentos, podemos observar, por provincias, que a
visién mais critica corresponde a cidadania ourensa consultada, mentres que a menos
critica, as persoas residentes na provincia de Lugo. Por ambito xeografico no que
residen, son as persoas residentes en areas interurbanas as que se amosan mas

criticas co estado dos seus contedores.
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Figura 22. Percepcidn da poboacidon sobre o estado dos contedores en canto a sta funcionalidade e/ou limpeza

segundo segmentos de poboacion (P30)

Homes |

Mulleres |

Xeracién Z (18-28 anos)

X¥eracion Y (30-42 anos)

Xeracidn X (43-59 anes) |
Boomers (+60 anos)

A Corufia

Luge
Qurense 3

Pontevedra

Urbana
Interurbana

Rural

Total |

37.3%.

38.4% 18,8%
34.8% 23.4%
" 40,0% 16,5%
341% 20,6%
34,6% 21,0%
37.8% 22.3%
40,7% 18,9%
' 31,8% 12,5%
36,1%
52,5% 22,1%
34.6% 20,2%
27,0%
30,9% 20,9%
36,4% 21,2%

= Estan en perfectas condiciéns, tanto de limpeza como de funcionall dade

= Presentan algin dano pero funcionan comectamente

0 62,2% das persoas
enquisadas residentes no
rural consideran que non
houbo cambios relevantes
na xestion dos residuos no
seu concello nos ultimos
cinco anos, e s6 un 27,0%
considera que mellorou

Na Figura 23 podese observar a percepcion dos

diferentes segmentos de poboacién con respecto a

evolucion na xestidon de residuos a nivel de concello.

Vemos que non existen diferenzas significativas

entre homes e mulleres nin entre o que opinan as

distintas xeracions. En canto as provincias, son as

persoas residentes en Lugo as que parecen ser

menos criticas coa evolucion na xestion dos residuos no seu concello. Chama a atencién

o inmobilismo que denuncian as persoas residentes no rural, onde un 62,2% consideran

que non houbo cambios relevantes na xestion dos residuos no seu concello nos ultimos

cinco anos, e s6 un 27,0% considera que mellorou.
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Figura 23. Evolucion nos ultimos 5 anos da xestion de residuos a nivel concello por segmentos de poboacion

(P31)
Homes 44,6% 30,5% 5,9%
Mullares 42,3% 31,1% 6,9%
Xeracidn Z(18-29 anos) '50,6% 25,9% 5,9%
Xaracion Y (30-42 anos) 42,1% 29.4% T.1%
Xeracién X (43-59 anos) 40,8% 30,3% 5,7%
Boomers (+680 anos) &3,9&; 33.5% 6,8%
A Corufia 44.8% 25,6% 4.7%
Lugo B8 40,9% 42,0% 8,0%
Ourense s 49,4% 14,5% 1.2%
Pontevedra ! 40,6% 38,6% 9,6%
Urbana 38,1% 32,3% 7.7%
Interurbana 40,4% 33,7% 5,6%
Rural 62,2% 24.3% 2.7%
Total 43.4% 30,8% 6,4%

= Empeorou considerablemente » Empeorou algo » Non houbo cambilos relevantes  Mellorou algo  Mellorou considerablements

En canto a existencia de espazos publicos para realizar
0 70,3% das persoas

residentes no ambito
rural, afirman que non poboacion, cabe destacar o que afirman as persoas
existen espazos

publicos para realizar _ _ N
autorreparaciéons no residentes no ambito rural de toda Galicia, xa que o

autorreparacions (Figura 24), segundo segmentos de

residentes na provincia de Ourense, e as persoas

seu concello. 71,1% e o 70,3%, respectivamente, destas persoas

afirma que non existen este tipo de espazos no seu

concello.
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Figura 24. Disponibilidade de espazos publicos para realizar autorreparacions (P32)

Homes

Mulleres

Xeracion Z (18-29 anos)
Xeracion Y (30-42 anos)
Xeracion X (43-59 anos)

Boomers (+60 anocs)

A Coruna
Luge
Ourense

Pontevedra
Urbana
Interurbana

Rural

Total

15%
11%

-2,4%

1,3%
11%

11%
1,2%
0.8%
15%

1,4%

1,3%

A maioria da cidadania é
critica co desempeno en

circularidade das
Administracions,

considerando o 81,7% das
persoas que non se esta a

facer o suficiente

56.9%
51,6%

49,4%
53,2%
58,3%
52,5%

50,8%
58,0%

711%

51,0%

47,3%
64,0%
70,3%

54,1%

2Si ~ Non

0O descoiiezo

41,6%
47.3%

50,6%
44.4%
40,4%
46,4%

47,5%
40,9%
27, 7%
48,2%

51,3%

36,0%

28,4%

44.6%

Rematando este bloque sobre o desempefo das

Administraciéns en canto a servizos e infraestruturas

postas a disposicion da cidadania, convén facer un

analise global do desempefo. Deste xeito, o primeiro

que podemos ver na Figura 25 e que unha inmensa

maioria da cidadania é critica co desempefio en

circularidade das Administracions, considerando o

81,7% das persoas que non se esta a facer o suficiente. Segundo segmentos de

poboacién, podemos advertir unha certa asociacion positiva entre un maior nivel de

estudos e unha opinion mais critica sobre o desempefio das Administracions en

circularidade.
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Figura 25. Nivel de desempenro en circularidade das Administracions Publicas en Galicia (locais, provinciais e
rexionais) segundo a propia cidadania e segmentos de poboacioén (P33)

Homes 17,9% —0,6%
Mulleres 17.0% 1,3%

Xeracién Z (18-29 anos) 31.8%
Xeracion Y (30-42 anos) 16,7% 1,6%

2,3%0,9%
17,6% —1,1%

Xeracion X (43-59 anos)
Boomers (+60 anos)

Sen estudos (*)
Estudos basicos
Educacion Secundaria ou FP
Formacion universitaria 15.2% 1,1%
Estudos Master 2,6%
Doutorado 5,3%

24,3%
E2T0%E - 1,3%

201% 1,3%
16,9% 1,4%
16,3%

Ingresos inferiores a 1.500 euros
Ingreses entre 1.500 e 3.000 euros
Ingresos superiores a 3.000 euros

Urbana 17.5% 0,8%

Interurbana 16,9% 3.4%
Rural 17,6%

Total 17.5% 0,8%

= Non se esta a facer o suficiente « Estase a facer bastante ben O seu desempeiio é moi bo
(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispén de moi poucos rexistros

Rematando este apartado co bloque de sensibilizacion e comunicacion, a continuacion,
a Figura 26 e a Figura 27 amodsannos o nivel de cofiecemento que a cidadania
consultada ten sobre o Plan de Xestion de Residuos Municipais de Galicia 2023-

2030 (PXRMG) e a Estratexia Galega de Economia Circular 2019-2030 (EGEC).

Un 62,6% da cidadania O primeiro que podemos observar é, que en lifas
enquisada afirma non ter  yerais, a EGEC e algo menos cofiecida que o PXMRG,

Zggg,u:f; );a(;?;‘;aafirman Xa que un 62,6% da cidadania enquisada afirma non ter
o mesmo do PXRMG oido nunca falar dela, fronte ao 50,5% que afirman o

mesmo do PXRMG. Continuando cun analise das duas
iniciativas, agora por segmentos, semella que as persoas residentes no ambito rural son
as que menos recibiron ou tiveron peor acceso a informacién de ambos plans. No resto

de segmentos de poboacion analizados non se observan diferenzas representativas.
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Para rematar, e como aspecto importante a resaltar, menos do 1,5% de calquera dos
segmentos afirma cofiecer en detalle as propostas ou ter participado nalgunha das
iniciativas.

Figura 26. Cofiecemento da poboacidn xeral acerca do plan de xestion de residuos municipais de Galicia 2023-
2030 segundo segmentos de poboacion (P34)

Masculing | 2.09 16,7% 0,9%
Femening | 32T 16,0% 0.8%
Sen estudes (%) 50,0% 50,0%
Estudos basicos | 8.7 16,2%

Educacién Secundaria ou FP | 1 L 19,7% 1.3%

Formacién universitaria | 32.6" 14,4%
Estudos de Master : % 10,5% —1,1%

Doutorado | , ; 15,8%

Xeracion Z(18-29 anos) ; 31.8% 12,9%
Xeracién Y (30-42 anos) | 341 12.7% 1,6%
Keracien X (43-59 anos) D;3% 17.5% 0,9%
Boomers {+80 anos) | 3.5% 18,0% 0,7%
A Coruffa I 34,08 14,5% 1.0%
Lugo J 1.8% 15,9% 1.1%

Curense ! 25,39 21.7%

Pontevedra | j ; 16,9% 0,8%
Urbana | : % 15.8% 0,8%
Interurbana i 8,2%, 18,0% 1,1%
Rural | A7 16,9% 0.7%
Total ganeral I 32.4% 16,3%" 0,8%

= Nunca escoitel falar del
= Algunha vez escoitei falar del
Linalgo do seu contido
Cofezo en detalle as slas propostas ou participel nalgunha iniciativa del

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispén de moi poucos rexistros
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Figura 27. CoAecemento da poboacion xeral acerca da Estratexia galega de Economia Circular 2019-2030

segundo segmentos de poboacion (P35)

Masculine 1M.7% 0,6%
Femenino | 27.9% 10,9% 0,3%
Xeracion Z {18-28 anos) 106% 1.2%
Xeracién Y (30-42 anos) | 25, 10,3%
Xeracion X (43-59 anos) | 24.1% 10,5% 0,4%
Boomers (+560 anos) if 12,6% 04%
Sen estudos (*)
Estudos béasicos 5.4%
Educacién Secundaria ou FP 14,3% 0,7%
Formacién universitaria . 7.6%
Estudos de Master IS 14.7% 1.1%
Doutorado . 10,5%
A Corufia | 23.2% 1221% 0,7%
Lugo . TORIG.8%  1,1%
Qurensa i 24.1% 18.1%
Pontevedra i 30; 9.6%
Urbana 11.9% 0,2%
Interurbana 124% -1,1%
Rural 8.8% 0.7%
Total general 1,3% 04%

= Nunca escoitei falar dela
= Algunha vez escoitei falar dela
Lin algo do seu contido
Cofezo en detalle as slias propostas ou participel nalgunha iniciativa dela

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispén de moi poucos rexistros

Para finalizar, a continuacién, analizamos a

En torno a dous terzos da
cidadania (66,4%) contan
con pouca ou ningunha
informacién sobre o
impacto que os residuos
provocan no medio
ambiente

percepcion da cidadania sobre a disponibilidade de
informacion en dous aspectos basicos para facer
fronte aos problemas medioambientais. En primeiro
lugar, na Figura 28, analizase a informacion
dispofiible sobre o impacto que os residuos

provocan no medio ambiente. A nivel xeral, podemos

ver que en torno a dous terzos da cidadania (66,4%) contan con pouca ou ningunha

informacién sobre o tema. Por segmentos, chama a atencién que son as persoas cun

maior nivel de formacion as que se queixan mais da falta de informacion. No resto de

segmentos non se aprecian diferenzas considerables.
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Figura 28. Percepcion da poboacion sobre a suficiencia de informacién acerca das repercusions no medio
ambiente dos residuos (P36a)

Masculine 47,8% 23,2% 53%
Femenino 28. 7% 5,6%
Xeracién Z (18-29 anos) | 44.7% 31,8% 8,2%

Xeracién Y (30-42 anos) | 50,07 26.2%  4,0%

Xeracion X (43-59 anos) 232% 6,1%
Boomers (+60 anos) 26,6% 4, 7%
Sen estudos (")
Estudos basicos 29.7% 2,7%
Educacién Secundaria ou FP 20,3% 5,7%
Farmacién universitaria 25,8% 6.1%
Estudeos de Master 18,9% 3.2%
Doutorado 10,5% 10,5%
Urbana 25.8% 5,6%
Interurbana 236% 6,7%
Rural 28.4% 4.1%
Total general s 261% 54%

= En absoluto =Algo  Bastante Toda a que é preciso

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispon de moi poucos rexistros

0 72,9% da poboacién En segundo lugar, nesta ultima Figura 29, podemos

consultada afirma contar analizar a percepcion das persoas consultadas en
con pouca o ningunha

. iy relacion & informaciéon dispofiible sobre como a
informacién sobre como a

circularidade pode mitigar circularidade pode mitigar os efectos negativos dos
os efectos negativos dos residuos no medio ambiente. En termos xerais, e na
residuos no medio

ambiente lina da analise anterior, case tres cuartas partes da

poboacion consultada (72,9%) afirma contar con
pouca ou ningunha informacién sobre o tema. Do mesmo xeito, por segmentos,
semellan ser os perfis con maior nivel de formacion os que din contar con menos ou
ningunha informacién sobre a tematica. No resto de segmentos non se aprecian

diferenzas considerables.
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Figura 29. Percepcion da poboacion sobre a suficiencia de informacidn acerca de como a circularidade pode
reducir o impacto dos residuos no medio ambiente (P36b)

Masculino 18,4% 17.6% 5.0%
Femening | 5. 2% 25.8% 5.3%
Xeracion Z (18-29 anos) 3.8° 31.8% 7.1%
Xeracion Y (30-42 anos) | 0, 2% 22.2%  4.0%
KXeracion X (43-53 anos) 49,19 21,5% 57%
Boomers (+80 anos) i 5.0 191% 47%
Sen estudes (*)
Estudos basicos | 4% 16,2%
Educacién Secundaria ou FP | 4.0 23,0% T.7%
Formacién universitaria | 50, 4% 23.5% 4.2%
Estudos de Master ' 44 20,0%  2,1%
Doutorado i 4% 5, 3% 5.3%
Urbana | 47,59 21,5%  6,0%
Interurbana ! 21,3% 3.4%
Rural 8.0% 23,6% 3.4%
Total general [ T 21,9% 5.2%

=Enabsoluto =Algo ~ Bastante  Todaaque é preciso

(*) non se contempla na analise este segmento dado que se dispon de moi poucos rexistros
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6. Desafios e oportunidades

A implantacion da economia circular en Galicia claramente representa unha
oportunidade clave para avanzar cara un modelo produtivo mais sostible e competitivo.
A Estratexia Galega de Economia Circular 2019-2030 e o Plan de Xestiéon de Residuos
Municipais de Galicia 2023-2030, cun loxico alifamento coas directrices europeas
derivadas do Pacto Verde Europeo, supofien un bo marco de actuacién para camifar

nesta direccion.

Con este reto en mente, resulta pouco arriscado soster que a participacion da cidadania
€ un elemento crucial. Tal e como se evidenciou neste informe, porén, mais da metade
da poboacién enquisada afirmou non ter oido falar de ningunha destas iniciativas, e
menos dun 1,5% di cofiecelas en detalle ou que participou nelas. A isto Unese a falla de
informacién sobre residuos e o seu impacto no medio ambiente que o 72,9% das
persoas revela. O panorama complétase cun 69,3% da cidadania afirmando ter un nivel

moi baixo de cofiecemento do proceso de xestidn de residuos no seu concello.

Neste contexto, non parece sinxelo acadar os obxectivos que mais dependen da
cidadania contemplados nos plans mencionados, mesmo cando as persoas enquisadas
en Galicia conceden case o dobre de relevancia a economia circular para facer fronte
aos problemas medioambientais do que o fan as persoas consultadas en Espafa e

Europa (Comision Europea, 2024).

No ambito empresarial tamén existe un longo camifio por percorrer, con s6 unha cuarta
parte das empresas, e dos produtos fabricados, alifiados coa circularidade; percepcion
que comparten consumidores e empresas (CZFV, 2024). Deste xeito, un 78,5% da
cidadania consultada indica que as empresas non estan a facer o suficiente. Non é
obxecto deste informe, asi e todo, afondar nas medidas para potenciar a circularidade

no entorno empresarial.

Emporiso, a cidadania galega non so é critica co desempefio do entorno administrativo
e empresarial, sendo igualmente critica consigo mesma, indicando que o 72,2% dos
fogares non estan a facer o suficiente en materia de circularidade. As galegas e os
galegos son, de feito, mais autocriticos que a cidadania espafiola e europea. Ademais,
amosan unha importante proactividade (69,5%) & hora de procurar a informacion sobre
circularidade que non reciben por medios oficiais, moi superior & de residentes na Union
Europea ou en EE.UU (51,7%).
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En conclusién, a medida que Galicia avanza cara a un modelo produtivo mais sostible
e competitivo, a concienciacién e educacion emerxen como piares fundamentais para a
adopciéon da economia circular. E crucial que se desenvolvan campafas de
concienciacion que non so alcancen as escolas, senon que tameén penetren nos medios
de comunicacion tradicionais e dixitais. Estas iniciativas deberian fomentar un
entendemento mais profundo sobre a importancia da reciclaxe, a reutilizacion de
materiais e outras practicas sustentables, contribuindo a unha maior sensibilizacion e

participaciéon da comunidade galega.

Outro aspecto clave é incrementar a participacion cidada en temas de economia circular.
Proponse a creacion de programas que permitan a cidadania involucrarse directamente
na planificacién e implementacion de politicas ambientais. Estes programas deberian
ofrecer plataformas onde os cidadans poidan expresar as suas opinions e participar
activamente nas decisiéns que afectan o seu entorno, garantindo que as suas voces

sexan escoitadas e consideradas nas estratexias de desenvolvemento sustentable.

Ademais, a actualizacion das politicas e a regulacién en materia de economia circular
son imprescindibles. Debe revisarse a normativa existente para identificar e eliminar as
barreiras que impidan a implementacion efectiva de practicas circulares. Isto inclie o
establecemento de incentivos para aquelas empresas e consumidores que adopten
métodos de producion e consumo mais ecoldxicos, facilitando asi unha transicion mais

suave cara a unha economia verde.

Por outra banda, é fundamental mellorar as infraestruturas de xestion de residuos en
Gallicia. Investir en tecnoloxias avanzadas e en infraestruturas adecuadas permitira non
S0 optimizar o proceso de reciclaxe, sendn tamén promover a economia local mediante
a reutilizacién eficiente dos recursos. Estas melloras nas instalacions contribuiran

significativamente a reduciéon do impacto ambiental da rexion.

Finalmente, a colaboracion entre diversos sectores é vital para impulsar a economia
circular. E importante fomentar alianzas estratéxicas entre o goberno, o sector
empresarial, institucions académicas e organizacidons non gobernamentais. Estas
colaboraciéns poden dar lugar a proxectos innovadores que exploren novas formas de
sustentabilidade e que, ao mesmo tempo, fortalezan a economia local. Adicionalmente,
0 apoio continuado a investigacién en economia circular abrira novas vias para entender
e implementar practicas mais sustentables que beneficien tanto ao medio ambiente

como a poboacion galega.
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10. Anexos

10.1. Enquisa

Encuesta

Te damos la bienvenida

Muchas gractas por participar enesta ancuesta

©) nicequest Encuesta

© Extan dos preguntas son pars confirmar b idantidat

JCon gue genero te identificas?

sCuantos anos tienes?

O Vanabies

©) nicequest Encuesta

Esta engquisa atopase en galego, desexa continuar? / Esta ancuesta se encuentra en gallego, jdeseas
cantinuar?

51 45l

NG SN

O variablies
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Enquisa

Vive nunha area

yLrbana
rerirtana

5 FiLrad

@ ariables

©) nicequest Enquisa

Mumerade membros da unidade famibar (includo vostede mesmaol

£ Vanabies

Enquisa

Ingresos mensuals da unidacke familiar

e O 1500 Burcs

vEnlre1s00e 3

0 ERCes

T MaiES- e 3000 euel

Qanapkes
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©) nicequest Enquisa

Cal e a sua ocupacion actual?

Esfugante

= B

- Tarefas

y Aublacia/a

& Varanies

Enquisa

Cal & o nivel maximo de estudos acadado por vostede?

R TTTa e
M Ssludos

SLLICIES (ASI0ns

[ Doutoradio

O Vanables

Enquisa

Na sus apinon, cat das seguintes acclons sels a mais-eficaz a hora de abardar.os problemas mecha
ambientais?

Ir1 ir & e

5 pars atopar solucians tecnolo

a5

Ervicader CaortarTil

s refnectunso co medio any

Q55 & reuti

A0 =2U e a00 orixinal

o umprimento das lsts medio amibienlas

O Vanables
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©) nicequest Enquisa

Para seguintes tipes de residuos. indigue o ssu nivel de cofecemanto sabne o impacto gue estes teRen

na medio ambiente

Hada Muoito
3 4

© Warables

©) nicequest Enquisa

Haszta qgue punto conece o proceso de xestion dos residuos no seu conceatlo?

Aalpre nunta escala oe 1 Nags g Moo

Maoita

Mada
1 -4 3

& Vanapies

©) nicequest Enquisa

Indique can cales das seguintes R da circularidade esta familiarizado

CyMingunha das anteridees

O VANALMHE
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©) nicequest

Como consumider. canto de informadp te sentes para temar decisians nas seguintes fases do cicle de
vida dun pequeno electrodomestico (D, ex., micraondas, aspiradaora. )7

Sen informacidn algunha Moi ben informada
i Z k| 4

PO ST D &

An ussladfacer maitemento

© Vanables

Enquisa

Interesams & lemalica e fego procuras Dlsquedss oe informacion

A traves o Infller

A liaves de medios de comunication radio. TV, prensa

Sadraves e debate politico ou das Administracions Publicas

1A s o

5 (e promc

0 Variables

Enquisa

Cons:dera que os censumidores & a cidadamia poden xogar un papel impertante na economia circular?

5 ou da cidadania @ imitada con normativas

3 FESpOns

sodler dinxr s trar

a5 Ao activismo pubilics & pearsoal

@ Vananies
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©) nicequest Enquisa

Valore & importancia que tenen os seguintes aspectos nunha escala de 1 "Pouco importante” a 4 "Mo
impartante”

EN CANTO A MOTIVACION PARA TER UN COMPORTAMENTO MAIS CIRCULAR -
Pouco importante 5 4
i

Mol importante
4

L Vaiabiss

Enquisa

Valore a impegrtancia que tenen os seguintes aspectas nunha escala de 1 "Pouco importante® a 4 "Mai
importante’

CANDO VAl A MERCAR UN PRODUTO NOM CONSUMIBLE (p. ex., electrénica, electrodomaésticos,
ferramentas..)

Pouca importante Mol importante
i 2 3 4

O gnabies
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©) nicequest

Enquisa

A hora de mercar un produto, pagaria un preze mais alte por un produto mais circular (p. ex, mals
reciclable. mals facil de reparar, mais sostible..)?

0N

y 51 &6E Un 5% mals oo pr

= 5l &ta un 20% m

Q@ Vanabies

Enquisa

Esia pregunia permitiranos saber 5@

2 @stas a prestar atencion e comprobar que as tuas respostas eslan a
gar darse correctamente

Selgccona en que-ano estamos acluyalmente

O Vanatles

©) nicequest

Enquisa

Cal considera gue & o reparto de responsabilidade na xestion circular dos residues entre Cidadania-
Empresas-Adrministracions Publicas (debe sumar 0 100%)

Empresat

Ciclactania

O Varaokes
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©) nicequest Enquisa

Indique cales das seguintes fraccions de residugs separa:
1 Papel & carton (cantedar agul)

i Pilas e baterias

D Aparatos elecinde

electronicy

[O1Vidira fednbedion verthel

B Qe COTing
artesiduds (organicos vasetain)

wases de plastico Iatas & brjcks (Contedor amarsio)

oy Ningunha

O Vanabies

©) nicequest Enquisa

Indigue cales das seguintes imciatnas de cirgulandade practicou nes ultimos 12 meses

O Fisceér algo pard xastionar o fin o vide Ol do peduts

cal foves pradutos peno reciclables

ClAlugar en troquees de ser propletaric

[OMercar prod

CARADONSUMHr MENDS HnclumdD augs ouenential

CeEf alot para estencer.a yida ubil 8o produtd

CiWingunhe das-aniariones

LEVanales

©) nicequest Enquisa

Ma sua opinien. cal considera que esta a ser o desempeno medio en canto a cirgulandade dos fogares
galegos?

Non 22 esta a facer o suficients

jEstase 4 Tacer bastante ben

~0) desempeno esta a sec mol bo

o \Varisbles

racion Rede
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_@) nicequest Enquisa

Indique eal & a principal barreira que atopa parater un comportamento mars circular

ricdisr & vida util mon compensa

@ Infraestruturas avefiadas {punlos Impos centros de

poiulns mais ciroulares tenen un prezo demasiaga sito

1 vendier produlos de segunda man ten maspr rsco @ require lempo

F PROCIELGS non disponen durhe nfermacmn ChEe-somne B sul arculanisads

Sieies mencs abi

weitacla

V& Tormmaci

O Vanabies

©) nicequest Enquisa

MNa sua BEXpErencia, U porcentaxe das BIMpresas ga‘.ega: ClLie conece considera QuUe amosan un

COMPramiso coa ICH':L:t{HT-"'JHdE"" (o ex. usan embalaxe circular, promoven o uso/consuma respansable
informan aos consumidores_)

O Vasiables

_@) nicequest Enquisa

Dos produtos que habitualmente inelue na sua cesta da.compra lalimentacion, roupa, bricolaxe ). que
porcentae pansa que fol desenado considerando asiia circularidade? (p. ex. incorpora materiais

i

reciclados. e facilmente recicliable.)

S Vanakies
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©) nicequest Enquisa

L

principal accion quie desexaria que emprendesen as marcas para inmcrementar o seu

alea
ornportamento circular?

A eduCido Srediclatle

Uso de embalaxs recic

arte o produto e o dress i

slentabildads s

a0 fingl Oa-sta vida util por seemplo: 8 park

OrraCkon @ ritals IransEarencia sobre 49 calacts

SIS & Sostites

O Yaiankes

Enquisa

En canto aoin sua circularidade. que categona de proeduto deberia ser prieritara nos vindeiros

anos?

Ernbatanes

{7 bl 5

CrAutemocSn finciumnds Batodigs e oot

o Electrodomesticos

() Progulos para consircion/bucolase

meniEsinn

JEquipss electro

O Vasiables

Enquisa

Na sua opinion, calconsidera que esta a Sero gesempeand medio en canto a circulandade das empresas
galegas?

AL

O VARALeY
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©) nicequest Enquisa

Cal considera que & o reparto de responsabilidade na xestion circular dos residuns entre s Concellos ou
Mancomunidades ¢ a Administracion Rexional? (debe sumar o 100%%)

T it i o wo
Adransslration Sexional

oncelion ou Mancomuni

& \arabiles

Enquisa

Aque distancia da sua residencia se atopan oz contedores para as principals fraccions (resto. papel &
cartan, envases, vidral?

Menosde 5 HOS

0 Entre 50 & 150 metios

O Mals de 150 metros

O Varkabiss

©) nicequest Enquisa

Cal & o estado dos contedores en cante a funcionalidade e/ou limpeza?

AN SUCis ESo0 Epresentan danesque afectan de xela imporiants an Seu unconanento

(T seu mantermento e ectacs & rmetloratle

—
Tl

(5 Presentan alglin dang pen UnCcionan cormes

Ecti&n en perfectss contdicions tanto de mpeza como de funcionalidade

O Vit

racion Rede
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©) nicequest Enquisa

Cal for a evelucion nos ultimos § anos do seu concello na xestion de residuos?

C Empeanc contderalldamente
Oy Emiponcu 8o

C MNan hovho camblasrelsvantss
y Madiorou algo

7y Mellorou considerablamente

O Varabhes

Enquisa

Existe algun espazo publico no seu concello para realizar autorreparacions?
i Nen

y 3 igferss

O Varables

Enquisa

ua opimon, cal considera que esta a ser o desampena en canto a circularidade das Adrministracions
Publicas en Galicia lacais, provincials e rexionals)?

~ Non se esta a facer o suficiente

4 Extase A facer bastants ben

- 0 e desampanc & mol bo

£ vanaples
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©) nicequest Enquisa

Indique enque madida conece o Plan dexestion de residucs municipais de Galicia 2o23-2030;
i Nunca escodted fatar ol

AN ited fatar cled

Cofezo en detalle 4 sUas propestas ou partie|pad nalgunha iniclativa del

O Vinabiey

©) nicequest Enquisa

Indigue en que medida cofece a Estratexa galega de Economia Circular 2019-2030

@ Ca escaitel feiar oela
Cphlgumha v escolal falar dela
Ly Slgo 00 Seu Contado

o Conezt en detalle as suas propostas ou parbicied nelgunha Inlc

Vanabies

Enquisa

En abzoluto Toda a que & précisa
% 2 3 4

1o ambients

O \Vananies

racion Rede
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Enquisa

Por ulimg, que che pareceuy a enquisa’ & ciona de 1 a & estrelas para indicar se che pareceu que a
enguisa estaba mai mal feita (1) 6u mol be

wWWw W W W

faita l5)

Fdl e &N > parg oblor &5 teus Ko

© Variabies °
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